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Autorzy dokumentu licza, Zze stanie sie on fundamentem wspdtpracy i rozwoju turystyki
opartej o atrakcje turystyczne zwigzane z winnicami, winem i procesem winifikacji
w Polsce.

Strategia rozwoju turystyki winiarskiej jako nowej marki turystycznej Pogdrza jest jednym
z elementdéw dziatai prowadzonych w ramach projektu pn. ,,Opracowanie strategii
turystyki winiarskiej jako nowej marki turystycznej Pogdrza”. Oprdcz tego dziatania,
przeprowadzono szereg spotkan z winnicami, wydarzenn promocyjnych, opracowano
i wydano materiaty promocyjne w tym nakrecono spot promocyjny.

Pragniemy w tym miejscu serdecznie podziekowad wszystkim osobom, ktdre swoimi
opiniami i zaangazowaniem przyczynity sie do powstania niniejszej Strategii, ktdre
zgtaszaty swoje uwagi w trakcie konsultacji i tym, ktorzy w toku spotkan, warsztatéw czy
wywiaddw dostarczali nam wielu waznych informacji o turystyce i kulturze winne
Pogdrza. Trudno sobie wyobrazi¢ opracowanie tego dokumentu bez ich zaangazowania
orz bez ich twdrczego wktadu w jego finalng postac.



STRATEGIA ROZWOJU ENO TURYSTYKI

SPIS TRESCI
1o WSO it a e s a s e b s e e an e s nanees 4
2. Diagnoza potencjat Enoturystyki w Polsce i Nna POZOIzu ......cucveieueiuiniiniciiiciciciccciiciccicinens 5
2.1, Wujeciu regionalnym - POZOIZE ....iieieieiiintietiieieieteicieesireseesssesese s esnessessssenes 5
2.2 W ujeciu krajowym — gtéwne regiony winiarskie i stopieri ich rozwoju ......cocevveeveeuecnnnne. 15
2.3.  Analiza SWOT dla rozwoju ENo TUrystyKi .c.cccevvininsininniciiniinininiininicneninecnisecssesnees 24
3.  Rozwdj enoturystyki w Polsce i Na SWieCi€...uiiniivvineiiiiiiniiiiiiniciiiniccnrcnene e cnenes 27
3.0, Przykfady Na SWIBCIE .ecueieiieiieiiiitctctcttntrtctetcstc sttt et st 27
3.2, Przyktady W POISCE ettt ettt st 33
4. Proponowany model funkcjonowania i promogji......cceceesvcsiiininininininninncsncnininesissessesnenns 43
4.1.  Koncepcja w zakresie markowych Sieciowych produktdw turystycznych.......occeevenenneee 43
4.1.1Istota i elementy produktu turystyCznego......cooeeueeueiciiiiiiiciniiciccc 43

4.1.2 Okreslenie podstawowej i uzupetniajgcej koncepcji rozwoju sieciowych markowych
produktéw turystycznych Pogdrza w zakresie ENO TUrystyKi......cccoeevueviesiinicinenincnncnncnennes 45

4.2.  Certyfikacja ofert - pewnos¢ dla turystéw i winiarzy. Funkcje i elementy certyfikacji. ... 47

4.2.1 FUNKCj@ COrtyfiKaCjiceemeenereeeeierierenieteetrteceeteeste ettt ettt st st 48
4.2.2 Elementy certyfikagji co.coeeeiniininiiniiniiiiiiiiicniniccnincn ettt 48
4.3.  Opis gtéwnych narzedzi marketingowych do wspdlnej realizacji.......ceceevevevvirucnncnnnnes 49

4.4. Proponowane pakiety wraz ze wskazaniem na zakres, cene, sposdb komercjalizacji,

o7 T=] =1 o) = RO 54
5. Koncepcja marki turystycznej w budowaniu oferty........ccieeeenninnecninnicninninncnninnicceninnecnnennes 62
5.1.  Koncepcja marki — uwagi wstepne, atrybuty, osobowos¢ marki.........ccceveveeeiiiuiniinnnnes 62
5.2.  Koncepcja kreatywna — idea przewodnia, znak marki ......cccceeveeiensicnsucnsucrninnecnecnsucnnens 63
6. Ramowy harmonogram wdrozenia nowych rozwigzan wskazywanych w strategii................ 64
6.1.  Harmonogram i orientacyjny KOSZtOrys ......ueeieieiiiiiiiiiiinieciciciccececctnnns 64
6.2.  Mozliwe Zrodta fiNaNSOWANIA .. ccccteereerreerrereerrteeteerteereenresntee e stesseesseesnessnsesnsesnsesssessnens 65



STRATEGIA ROZWOJU ENO TURYSTYKI

1. Wstep

Aktualnie obserwuje sie Swiatowy trend w zakresie rozwoju turystyki winiarskiej tzw. enotorystyki
(od greckiego oinos tj. wino), czyli turystyka winiarska lub inaczej enologiczna to forma turystyki
kwalifikowanej, polegajgca na odwiedzaniu regiondw zwigzanych z uprawq winorosli oraz miejsc
produkcji wina, a takze uczestniczenie w imprezach i festynach zwigzanych z tym trunkiem' przy
czym w Polsce nie zostata jak dotgd wykreowana siec¢ regionalnych marek turystycznych w tym
segmencie. W ostatnim okresie w Polsce odnotowano znaczny i gwattowny rozwdj winiarstwa i
odtwarzanie winnic w oparciu o stare tradycje uprawy winorosli na ziemiach Polskich. Na
przestrzeni ostatnich lat wtasciciele winnic podijeli dziatania majace na celu zwigzanie i
zaciesnienie wspdtpracy, jednak jest tylko ona poswiecona wymianie doswiadczen przy produk;ji
wina, podejmowania préb wptywu na regulacje prawne w zakresie wprowadzenia wina do
obrotu. Duza ilos¢ winnic jest zlokalizowana na terenie Pogdrza, bedgcego obszarem dziatania
Tarnowskiej Organizacji Turystycznej. Obserwujemy duze zainteresowanie ze strony turystéw
zardwno krajowych jak i zagranicznych wprowadzeniem na rynek gotowych pakietéw
turystycznych dajacych mozliwos¢ podrézy po winnicach, udziatu w warsztatach tematycznych,
degustacjach lokalnego wina i staropolskiej kuchni.

Celem niniejszego opracowania jest diagnoza enoturystyki w Polsce, pokazanie gtéwnych
krajowych i europejskich regiondw winiarskich oraz dziatann podejmowanych lokalnie na rzecz
rozwoju turystyki winiarskiej. Dokument zawiera wykaz wraz z opisem lokalnych winnic Pogdrza.
W dalszej czesci dokumentu autorzy przedstawiajg propozycje funkcjonowania i system promocji
winnic w ramach sieci w tym komercjalizacje oferty enoturystycznej. To pierwsze w skali regionu -
uprzadkowanie i stworzenie ofert do wprowadzenia do katalogéw sprzedazowych.

Liczymy, zZe niniejszy dokument przyczyni sie do rosngcego zainteresowania enoturystyka, da
catemu regionowi Pogdrza wyjatkowo mocne podstawy do wykreowania sie na swoiste
»centrum winiarstwa’, da szanse na zwiekszenie rozpoznawalnosci marki, a przez to zwiekszenie
ruchu turystycznego oraz atrakcyjnosci destynacji, jaka jest miasto Tarnéw i caty teren Pogdrza.
To wszystko wptynie na unikalnos¢ oferty enoturystycznej i jej atrakcyjnos¢, a co za tym idzie
turysta ktdry zasmakuje w Pogdrzu bedzie polecac ten region swoim znajomym.

Parterami Tarnowskiej Organizacji Turystycznej w projekcie ,,Opracowanie strategii turystyki
winiarskiej jako nowej marki turystycznej Pogdrza”, oprdcz lokalnych winiarzy, sa gminy i miasta:
Tarndéw, Plesna, Ciezkowice i Tuchéw. Na ten projekt Tarnowska Organizacja Turystyczna
otrzymata w 2017 roku grant (255 tys. zt) z Ministerstwa Sportu i Turystyki.

Zapraszam do korzystania z oferty winiarskiej regionu tarnowskiego!

Do zobaczenia w jednej z winnic na Pogdrzu Tarnowskim!

Marcin Patach

Prezes Zarzqdu Tarnowskiej Organizacji Turystycznej

! 7rédto: http://www.winokultura.pl/dokument,definicja-enoturystyki, 17
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2. Diagnoza potencjat Enoturystyki w Polsce i na Pogorzu

2.1 W ujeciu regionalnym - Pogorze

W Polsce jest obecnie okoto 400 winnic, z czego ponad potowa w potudniowej Polsce na
Pogdrzu. 100 z nich znajduje sie w samej Matopolsce (25% wszystkich!). Tarnowska Organizacja
Turystyczna we wspétpracy z wiascicielami lokalnych winnic podjeta sie przygotowania
catorocznego sieciowego produktu turystycznego w oparciu o eno turystyke i w oparciu o lokalne
marki turystyczne, na bazie polskich tradycji winiarskich siegajacych sredniowiecza.

Jak juz wiemy enoturystyka to rodzaj turystyki kwalifikowanej, polegajacej na odwiedzaniu miejsc
zwigzanych z uprawg winorosli oraz produkcji wina. W przypadku produktdw turystycznych
»EnoTarnowskie” spotkania w winnicach tgczymy z doskonatymi smakami produktéw lokalnych
oraz pozostatymi atrakcjami Pogdrza.

Oferta turystyczna z Pogdrza winna zostac oparta na pojedynczych winnicach spietych w siec i na
zywnosci wysokiej jakosci, wytwarzanej w niewielkich partiach, przez co zaréwno je jak i catg
oferte nalezy traktowac, jako produkt ,,luksusowy”.

Potencjat wspdtpracy oprzeé mozna na nastepujacych 17 winnicach:

e Lokalizacja: e Areat 1 e opis oferty: Na winnicy przeprowadzane s3
Gromnik ha réznego rodzaju degustacje win oraz
wiasciciel: lokalnych produktdw, kierowane do
Weronika i zorganizowanych wycieczek, jak réwniez
Wiktor indywidualnych turystéw, chcacych
Zagorscy zaczerpna< informacje na temat uprawy

winorosli i produkcji wina.
Rok Winnica oferuje: degustacje win oraz

zatozenia/Data
uruchomienia
produkgcji wina:
2007 rok

zwiedzanie.

W chwili obecnej winnica Demeter ma
powierzchnie 1 hektara. Prowadzonych jest
na niej okoto 4000 krzewdw winorosli.
Mozemy tu znalez¢ okoto 7 réznych
odmian winogron. Uprawiane odmiany
winogron na wina biate to miedzy innymi:
Solaris, Johanniter, Muscat Ottonel. Z
odmian na wina czerwone to miedzy
innymi: Regent, Cabernet Cortis i Carol,
oraz Monarch. Szczepy te dobrze radza
sobie w tutejszych warunkach i regularnie
daja bardzo dobrej jakosci wina. Posiadamy
réwniez, kilkanascie odmian winogron
deserowych
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NAZWA Winnica SPECYFIKACJA OFERTA TURYSTYCZNA

Chodorowa

Lokalizacja:
Chodorowa
wiasciciel:
Zbigniew
Krzyzak,
Grazyna
Dudek, Antoni
Dudek

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2012 rok

NAZWA Winnica

Rodziny Stecéw

PRODUKCJI
e Areat 2
ha

SPECYFIKACJA

opis oferty: Winnica regularnie przyjmuje
enoturystéw zaréwno indywidualnych jak i
grupowych, dla ktdrych organizuje szereg
spotkan potaczonych ze zwiedzaniem
winnicy, winiarni i degustacjg wina i cydru.
Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,
zakupy.

Winnica Chodorowa potozona jest na Ziemi
Sadeckiej na potudniowym stoku posréd
wzniesiert Pogdrza Roznowskiego, 25 km
od Nowego Sacza i 5 km od Grybowa w
wojewddztwie matopolskim.

Zatozona zostata w miejscowosci
Chodorowa na wysokosci od 320-370 m
n.p.m. Uprawiane tu sg odmiany
hybrydowe: Rondo, Regent, Johanniter,
Hibernal, Solaris, Jutrzenka, Seyval Blanc,
Muscat, Bianca.

OFERTA TURYSTYCZNA

Lokalizacja:
Tuchéw
wiasciciel:
Michat i Rafat
Stec

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2008 rok

4 {e]n]V] (d]|
e Areat 5
ha

opis oferty: Na winnicy przeprowadzamy
réznego rodzaju degustacje win,
prezentacje dla zorganizowanych
wycieczek, jak réwniez indywidualnych
turystéw, chcacych zaczerpnad informacje
na temat uprawy winorosli i produkcji wina.
Winnica oferuje: degustacje win,
zwiedzanie ora zakupy.

Winnica Rodziny Stecéw potozona jest
malowniczo na potudniowo-zachodnim
stoku wzniesienia Furmaniec w Tuchowie.
Mozna stad podziwiaé panorame od
Beskidu Niskiego po Beskid Wyspowy oraz
Pasmo Brzanki, Masyw Watu i Lubinki.
Pétnocng czescig winnica graniczy z
wielkim kompleksem lasdw paristwowych,
ktdry jest naturalng kurtyng chroniaca
winnice przed wiatrem p&tnocnym.
Obecnie na winnicy uprawiane s3
nastepujace odmiany winorosli: Seyval
Blanc, Aurora, Bianca, Hibernal, Jutrzenka,
Muskat Odesskij, Sibera, Solaris, Swenson
Red, Rondo, Regent, Marechal Foch, Leon
Millot, Bolero, Muscaris, Johaniter,
Cabernet Cortis, Sabrevois , Prairie Star,
Pinot Noir, Palava, Dunaj, oraz deserowe.
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NAZWA Piwnice SPECYFIKACJA

PRODUKCJI

OFERTA TURYSTYCZNA

Antoniego

Lokalizacja:
Wola Lubecka
wiasciciel:
Danutai
Damian
Marciek

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2005 rok

NAZWA Dom

Pachnacy Zywica

Areat:
0,5 ha

SPECYFIKACJA
PRODUKUI

opis oferty: winnica organizuje wtasne
cykliczne piknikowe spotkania ze swoimi
sympatykami jak tez smakoszami dobrych
win o ktdrych informuje na stronie www i
facebooku.

Winnica oferuje: Degustacje, zwiedzanie,
noclegi, zakupy, positki.

Piwnice Antoniego - kameralna winnica,
potozona w gminie Ryglice z usytuowaniem
wschodnio-potudniowym u stép
najwyzszego wzniesienia w okolicy Kokocz
434 m.npm. Winnica jest czescia
gospodarstwa rolnego, w ktérym znajduje
sie jeszcze pasieka. | wiasnie czes¢ mioddw
z tej pasieki jest wykorzystywana na
potrzeby winnicy. Uprawiane odmiany
biate :bianca, jutrzenka, johanniter, solaris,
seyval blanc, krystalyii aurora. Natomiast z
odmian czerwonych :regent, rondo,
cascade, cabernet cortis, monarch oraz
leon millot.

OFERTA TURYSTYCZNA

Lokalizacja:
Dabrowica
wiasciciel:
Robert

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2012 rok

Areat: 0,1
ha

opis oferty: W ciggu catego roku winnica
zaprasza do skorzystania z swojej oferty
agroturystycznej, degustacji
organizowanych dla gosci.

Winnica oferuje: Degustacje, zwiedzanie,
noclegi, zakupy, positki.

Winniczka potozona jest na wysokosci 312
m n.p.m. Stok SW 3%[2°]. Winnica lezy w
otulinie Wisnickiego Parku
Krajobrazowego, z dala od ruchliwych
arterii, 150 metréw od lasu. Winnica
produkuje wtasne wina gronowe i
owocowe, piwa, cydry. W okolicy znajduja
sie trasy rowerowe, szlak architektury
drewnianej, stadnina koni, ostoja zubréw,
zeremia bobrdw, lasy, rzeka Raba, stoki
narciarskie (480om tras), Krakéw, Bochnia,
Wieliczka, Nowy Wisnhicz wraz ze swoimi
zabytkami.
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NAZWA Winnica SPECYFIKACJA OFERTA TURYSTYCZNA

Koniusza Andrzej Ptys PRODUKCJI

Lokalizacja: e Areat: 1 opis oferty: W okresie letnim na winnicy
tyszkowice ha organizowane s3 zwiedzanie winnicy i
wiasciciel: degustacje po wczesniejszym ustaleniu
Andrzej Ptys terminu spotkania.

Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,
Rok zakupy.

zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2006 rok

Winnica Koniusza potozona jest w
Matopolsce w powiecie proszowickim,
okoto 25 km na pétnocny wschdd od
Krakowa, w gminie Koniusza. Swojag nazwe
winnica wzieta od nazwy gminy, w ktérej
sie znajduje. Winnica posadzona jest na
wysokosci 290 metréw npm na stoku o
nachyleniu potudniowo-zachodnim, co daje
jej dtugie nastonecznienie w ciggu dnia, to z
kolei nie pozostaje bez wptywu na smak
wytwarzanego wina. Na winnicy uprawiane
sg krzewy winorosli z odmian czerwonych
gtéwnie Rondo, Regent oraz z odmian
szczepdw biatych w przewazajacej ilosci
Solaris, Johanniter.

NAZWA Winnica Jura

SPECYFIKACJA
PRODUKCUII

OFERTA TURYSTYCZNA

Lokalizacja: e Areat 4 opis oferty: Aktualnie brak.

Rybna ha Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,

wiasciciel: zakupy.

Marcin i Winnica powstata na ponad 4 hektarowym

Joanna potudniowo-zachodnim stoku

Miszczak Jury Krakowsko-Czestochowskiej, a
wiasciwie jej granicy, nieopodal przebiegu

Rok Wisty. Sama winnica jest potozona w

zatozenia/Data
uruchomienia
produkcji wina:
2014 rok

otulinie parkdw krajobrazowych i pdl
ornych, co daje jej czysto ekologiczne
sgsiedztwo. Dla wiascicieli jest to wazne,
poniewaz od poczgtku uprawiajg winnice
ekologicznie i s w trakcie certyfikacji. Na
terenie winnicy znajduje sie 9 odmian
winorosli, w tym takze odmiany szlachetne
takie jak Chardonnay, Pinot Noir, Riesling
oraz Pinot Gris.
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NAZWA Winnica SPECYFIKACJA OFERTA TURYSTYCZNA

Rupiéwka

Lokalizacja:
Rzepiennik
Marciszewski
wiasciciel:
Wiktor i
Agnieszka
Chrzanowscy

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2017 rok

PRODUKCJI
e Areat
0,7 ha

opis oferty: Gospodarze organizuja
zwiedzanie oraz spotkania na winnicy.
Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie.
Nazwa winnicy czesto powigzana jest z
osobg winiarza, cztonkami jego rodziny,
nazwa rzeki, miejscowosci lub przysidtka.
Tak tez jest w tym przypadku. Rupiéwka to
nazwa przysiotka w miejscowosci
Rzepiennik Marciszewski w gminie
Gromnik. Siedlisko Rupidwka tworzy
unikalny splot warunkéw geologicznych i
klimatycznych - terroir - w ktdrych
wiasciciele winnicy zaplanowali tworzy¢
wino.

NAZWA Winnica

Nowizny

Lokalizacja:
Potom Maty
wiasciciel:
brak info

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2005 rok

SPECYFIKACJA

PRODUKUJI
e Areat
0,8 ha

OFERTA TURYSTYCZNA

opis oferty: Winnica oferuje wszystkim
zainteresowanym warsztaty dotyczace
uprawy winorosli, kultury picia oraz
degustacje win. Dla grup zorganizowanych
Winnica oferuje warsztaty potaczone z
degustacjg win. Specjalng oferte
przygotowano réwniez dla szkét i
przedszkoli — zawierajaca pomyst na
aktywne spedzenie czasu w winnicy w
potaczeniu z parkiem linowym oraz oferta
gastronomiczna.

Winnica oferuje: Degustacje, zwiedzanie,
noclegi, zakupy, positki.

Winnica ,,Nowizny” potozona jest w Gminie
Iwkowa na styku Pogdérza Roznowskiego z
Beskidem Wyspowym. Wystawa
potudniowo-zachodnia na wysokosci od
330 do 350 m. n.p.m. W nasadzeniach
dominujg odmiany przerobowe takie jak:
Seyval Blanc, Hibermal, Bianka, Aurora,
Solaris, Regent, Marechal Foch. W
bezposrednim sasiedztwie winnicy znajduje
sie piwnica degustacyjna oraz miejsca
noclegowe.
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NAZWA WINNICA SPECYFIKACJA

PRODUKCJI

OFERTA TURYSTYCZNA

KOWALOWKA

Lokalizacja:
Kowalowa
wiasciciel:
Krystynai
Szczepan
Marcinek

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2012 rok

Areat:
0,3 ha

opis oferty: Winnica organizuje cykliczne
imprezy plenerowe potgczone z degustacja
win. Oferujemy wdéwczas kietbaski z grilla,
badz pieczone na ognisku.

Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,
zakupy.

Winnica potozona jest w gm. Ryglice, na
stoku o nachyleniu potudniowo-zachodnim.
Atrakcyjnosci winnicy dodaje jej
malownicze potozenie na wzgdrzu, z
ktdrego rozciagga sie przepiekny widok na
otaczajgce naszg gming wzgorza: Brzanke,
Gdre Kokocz i Liwocz. W bardzo bliskim
sgsiedztwie winnicy, w Ryglicach, znajduje
sie odrestaurowany najstarszy w
wojewddztwie matopolskim spichlerz
dworski, a pagdrkowate uksztattowanie
terenu zacheca do wycieczek rowerowych.
W winnicy uprawiane s3 takie odmiany jak:
Cabernet Cortis, Marquette, Regent,
Rondo, Solaris, Muscaris, Bianka, Aurora,
Seyval Blanc, Phoenix.

NAZWA Winnica

Stonice i Wiatr

SPECYFIKACJA
PRODUKCUII

OFERTA TURYSTYCZNA

Lokalizacja:
Smardzowice
wiasciciel:
Katarzyna
Fluder

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2011 rok

Areat:
2,0 ha

opis oferty: Gospodarze organizuja
degustacje i zwiedzanie winnicy i winiarni.
Kazdego lata organizowane s3 dni otwarte
w czasie ktérych kazdy bezptatnie moze
zwiedzi¢ winice, a takze poprébowad win.
Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,
zakupy.
Winnica graniczy z Ojcowskim Parkiem
Narodowym. W chwili obecnej w winnicy
rosnie 8 tysiecy krzewdw winorosli.
Ambicja wtascicieli winnicy jest produkcja
dobrych, jakosciowych win, ktdére w petmi
odzwierciedlatyby wyjatkowe jurajskie
siedlisko.
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NAZWA Winnica

Zadora

Lokalizacja:
Szczepanowic
e wihasciciel:
Zofia
Michatowska

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2007 rok

NAZWA Winnica

Janowice

Lokalizacja:
Janowice
wiasciciel:
Barbarai
Wiestaw
Chlipata

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2013 rok

SPECYFIKACJA

PRODUKCJI
e Areah
2,00 ha

SPECYFIKACJA
PRODUKCUII

e Areat 1,0

ha

OFERTA TURYSTYCZNA

opis oferty: Dla 0oséb indywidualnych oraz
grup zorganizowanych do 16 oséb w
okresie od poczatku maja do korica
listopada w ofercie znajduje sie: zwiedzanie
winnicy potaczone z informacjg o uprawie
winorosli i prowadzeniu winnicy,
degustacje kilku gatunkéw wina biatego,
rézowego i czerwonego z dodatkiem
pieczywa, sera, wedlin i oliwy
sprowadzonej z Sycylii.

Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,
zakupy, positki.

Winnica nawigzuje do tradycji winiarskiej
realizowanej przez witascicieli
Szczepanowic - rodzing Chrzastowskich
herbu Zadora, ktdrzy wiadali t3 ziemia
przez 400 lat.

OFERTA TURYSTYCZNA

opis oferty: Odbywaja sie tu degustacje win
oraz koncerty muzyki klasycznej i jazzowej.
Winnica jest organizatorem Vitis Music
Sfera Festivalu - jedynego w Polsce
miedzynarodowego festiwalu muzycznego
na winnicy, ktéry przez 7 dni z rzedu
prezentuje rézne gatunki muzyki, promujac
artystéw polskich i zagranicznych.

Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,
noclegi, zakupy.

Winnica lezy na potudniowo - zachodnim
stoku. Odpowiednie warunki klimatyczne
pozwalajg na uprawe odmian winorosli
klasycznej - vitis vinifera (Pinot Noir, Pinot
Noir Précoce, Chardonnay, Siegerrebe,
Auxerrois), jak i odmian hybrydowych
(Rondo, Regent, Solaris, Johanniter, Seyval
Blanc), a niezwykte potozenie winnicy i
malowniczy widok na Doline Dunajca
sprawia, ze uchodzi ona za jedna z
najpiekniejszych winnic w Polsce. Winnica
jest cztonkiem Matopolskiego Szlaku
Winnego, ktéry wspiera odradzajaca sie
tradycje upraw winorosli w Matopolsce

1
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NAZWA Winnica SPECYFIKACJA OFERTA TURYSTYCZNA
Manru PRODUKCJI

e Lokalizacja: e Areat e opis oferty: Corocznie na winnicy
Kasna Dolna 0,6 ha organizowane s3 sezonowe klimatyczne
wiasciciel: spotkania zwigzane tematycznie z zyciem
Marek winnicy i przetwdrni.

Zwolenik e Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,
noclegi, zakupy.

e Rok e Winnica Manru potozona jest w samym
zatozenia/Data sercu Ciezkowicko Roznowskiego Parku
uruchomienia Krajobrazowego na potudniowych stokach
produkcji wina: Zagoérza w Kasnej Dolnej w gminie
2010 rok Ciezkowice. Winnica usytuowana jest na

wysokosci 340 m n.p.m. z pieknym
widokiem na doline Biatej oraz pasma
Beskidu Sgdeckiego oraz Beskidu Niskiego.
Uprawiane s3 tutaj w wiekszosci odmiany
przerobowe: Rondo, Regent, Solaris, Seyval
Blanc, Muskat, Salome, Marechal Foch oraz
Leon Millot. Winnica znajduje sie na parceli
nalezgcej niegdys do I.J. Paderwskiego,
ktdry ponad 100 lat temu posiadat w Kasnej
Dwor oraz wzorcowe gospodarstwo rolne.
Kasna byta dla Paderewskiego odskocznig
od Wielkiego Swiata, a jednoczesnie
spetnieniem marzen o sielskim wiejskim
zyciu. W tym czasie Paderewski stworzyt
jedyna w swojej karierze opere nazywajac
ja Manru skad pochodzi nazwa winnicy.
Fascynacja produkcja wina jest dla
gospodarzy realizacjg potrzeby twdrczej
bardziej zblizonej do sztuki niz rzemiosta.
Podobnie jak muzyka, ktdérg pisze sie dla
okreslonego odbiorcy w realiach
osadzonych gteboko w kulturze i danym
miejscu. Réznorodnos¢ instrumentdw iich
wzajemne zgranie to czynniki decydujgce o
ostatecznym efekcie: gtebi aromatéw i
smakodw, subtelnych wysokich swiezych
nutach czy tez niskich - basowych taninach
nadajacych rytm catosci.
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NAZWA Winnica SPECYFIKACJA

PRODUKCJI

OFERTA TURYSTYCZNA

Kresy

Lokalizacja:
Skata
wiasciciel:
Robert Zieba

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2007 rok

NAZWA Winnica

Srebrna Géra Sp. z o o.

Areat: 1,5
ha

SPECYFIKACJA
PRODUKUI

opis oferty: Dla odwiedzajacych nas gosci,
organizowane sg komentowane degustacje
win, w trakcie ktérych mozna sie
dowiedzie¢ o historii geologicznej miejsca
na ktdrym teraz rosnie winnica, tajnikach
uprawy i produkcji. W trakcie wizyty mozna
zwiedzi¢ winnice, winiarnie i piwnice. W
winnicy znajduje sie klimatyczna sala
degustacyjna z kominkiem, zdolna
pomiesci¢ jednorazowo grupe do 30 0séb.
Dodatkowo, w okresie letnim, degustacje
sg organizowane na wolnym powietrzu w
ogrodzie lub winnicy.

Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,
zakupy, positki.

Winnica Kresy usytuowanym jest na
potudniowym kraricu Jury Krakowsko-
Czestochowskiej, w okolicach Skaty i
Ojcowa. Odlegtos¢ od centrum Krakowa to
zaledwie 20 kilometréw. Gtéwne odmiany:
Solaris, Rondo, Regent, Seyval Blanc,
Johanniter, Hibernal, Cabernet Cortis.

OFERTA TURYSTYCZNA

Lokalizacja:
Krakow
wiasciciel:
Mirostaw Jaxa
Kwiatkowski i
Mikotaj Tyc

Rok
zatozenia/Data
uruchomienia

produkcji wina:

2008 rok

Areat:
28,00 ha

opis oferty: Od maja 2018 mozliwos¢
zwiedzania wraz z degustacjg dla grup
zorganizowanych, oraz w wybranych
dniach tygodnia dla turystéw
indywidualnych.

Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie.
Winnica Srebrna Géra potozona jest w
Krakowie, u stép klasztoru O.O.
Kamedutéw na Bielanach. Jest jedna z
najwiekszych winnic w Polsce, malowniczo
potozona w dolinie Wisty.
Charakterystyczne dla regionu gleby
wapienno-gliniaste oraz lessowe o
optymalnej strukturze i nawodnieniu,
warunkujg oryginalny charakter
powstajacego tu wina. Potudniowe i
potudniowo-zachodnie stoki o nachyleniu
15-20 stopni gwarantuja doskonate
nastonecznienie, a naturalng ostone
stanowi Las Wolski.
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e Lokalizacja: e Areat e opis oferty: Kilka razy do roku w okresie
Dabréwka 1,75 ha letnim na winnicy organizowane s3 dni
Szczepanowsk otwarte potgczone ze zwiedzaniem i
a wilasciciel: degustacjami. Bardzo ciekawym i barwnym
Katarzyna i wydarzeniem, ktdre wpisuje sie w
Robert Besciak kalendarz Winnicy jest noc swietojariska

gdzie wsrdd rzeddw winorosli przy

e Rok dzwieku muzyki, kieliszku wina puszczane
zatozenia/Data sg nad stawem wianki.
uruchomienia e Winnica oferuje: degustacje, zwiedzanie,
produkcji wina: zakupy, posifki.

2010 rok e Winnica lezy na skraju Kotliny

Sandomierskiej i Pogdrza Zachodnio
Karpackiego w Gminie Plesna. Potudniowe
usytuowanie stoku z widokiem na Tatry
przy dobrej pogodzie sprawia, ze ten
zakatek jest niezwykle malowniczym i
wyjatkowym miejscem. Potudniowe stoki
gwarantujg doskonate nastonecznienie, a
naturalng ostone stanowi las. Jest to tez
bardzo dobre miejsce do rekreacji. W
dolnej czesci dziatki znajduje sie staw
rybny, oczko wodne i duza altana, gdzie
mozna z dala od zgietku odpoczg¢ towic
ryby i degustowad wino. W winnicy
uprawiane sg odmiany: Wina czerwone:
Pimot noir, Regent, Rondo, Monarch,
Albernet, Dunaj oraz Wina biate: Hibernal,
Johaniter, Solaris, Pinot gris, Jutrzenka,
Muscat.

Pogdrze potozone w bliskiej odlegtosci od Krakowa (12,5 miIn odwiedzajacych w 2016 roku)
z bogatymi tradycjami w uprawie winorosli, bogate w zabytki i atrakcje turystyczne z
powodzeniem moze sta¢ sie gtéwnym osrodkiem eno turystycznym w Polsce. Warunkiem jest
okreslenie statej wspdtpracy bezposrednio zainteresowanych i utrzymanie odpowiedniego
poziomu oferowanych zarédwno indywidualnie jak tez w sieci ustug. Wazne jest tez
zaangazowanie oddolne podmiotéw bezposrednio zainteresowanych tworzeniem oferty.

Wg. danych wtadz samorzadu wojewddztwa Matopolskiego oraz gazety Krakowskiej w 2016 roku
Matopolske odwiedzito pomiedzy 12,15 min a 14,9 min oséb ktdre zostawili u nas 5 miliardéw 400
milionéw zt. Gdyby w region Pogdrza skierowad raptem 1% tych turystdw na Eno Turystyka na
Pogdrzu mogta by przynies¢ ok. 54 miliony zt.

Do odniesienia petnego sukcesu zachodzi potrzeba nawigzania statej wspdtpracy z biurem
turystycznym ktdre sktadad bedzie pojedyncze ustugi w pakiet i wprowadzac¢ dalej na rynek lub
tez zatozenie witasnego biura - organizatora imprez turystycznych z wpisem na liste Marszatka
Wojewddztwa Matopolskiego.
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2.2 W ujeciu krajowym - gtowne regiony winiarskie i stopien ich rozwoju

Na rozwdj winorosli ma wptyw szereg czynnikdw. Do najwazniejszych z nich nalezy klimat,
wysokos¢ nad poziomem morza, uksztattowanie powierzchni, Swiatto oraz pokrywa glebowa. Te
uwarunkowania skfadajg sie na siedlisko winnicy i to one maja wptyw na efekt koricowy i
charakter wina.

Polska lezy w strefie klimatu umiarkowanego o charakterze przejsciowym. Wptywy wywieraja
wilgotne masy powietrza znad Atlantyku oraz suche masy powietrza znad kontynentu
euroazjatyckiego. Dtugos¢ okresu wegetacyjnego to jeden z kluczowych kryteriéw klimatycznych
upraw. W Polsce trwa od 190 do 200 dni w pétnocno-wschodniej czesci kraju, a maksymalnie do
230 dni na zachodzie kraju i w pasie pogdrzy na potudniu. Winorosl wymaga jednak wyzszych
temperatur. Optymalna temperatura dla winorosli znajduje sie w granicach 10 stopni Celsjusza.
Dla winnic zaktadanych w Polsce najbardziej odpowiednie sg stoki o ekspozycji potudniowo-
zachodniej do wysokosci okoto 300 - 350 m n.p.m. Do rozwoju winorosli potrzebne s3 réwniez
opady. W literaturze fachowej przyjmuje sie, ze optymalna ich wielkos¢ dla prawidtowego
wzrostu winorosli to 500-600 mm rocznie.

Wazny jest réwniez rozktad opaddw w ciggu roku. Roslina potrzebuje wody w okresie wzrostu i
poczatkowej fazie dojrzewania owocdéw, co przypada na lipiec isierpien. Wtedy odpowiednie
wartosci opaddéw osiggane sg w Polsce zachodniej i potudniowej (rejony Poznania, Wroctawia,
Zielonej Gory, Lublina). Natomiast jesienia, gdy owoce s3 juz dojrzate opady powinny by¢ jak
najmniejsze (moga bowiem spowodowad rozwdj grzybdw i plesni, wptywad na nizsza zawartosé
cukréw w owocach oraz o ich nadmiernej wodnistosci).

Podsumowuijgc najlepsze warunki naturalne dla uprawy winorosli w Polsce wystepuja na Ziemi
Lubuskiej, Nizinie Slaskiej, na Przedgérzu Sudeckim, Wyzynie Matopolskiej, Pogérzu Karpackim
oraz Wyzynie Lubelskiej.

Na podstawie odpowiednich warunkéw przyrodniczych i tradycji w Polsce wyodrebniono szes¢
regiondw winiarskich, a nalezg do nich:

1. Region Zielonogorski.

2. Polska centralnai pdtnocna.

3. Dolny Slask.

4. Matopolski Przetom Wisty (oraz wojewddztwo lubelskie).

5. Region Matopolski (oraz wojewddztwa sSlaskie i Swietokrzyskie).

6. Region Podkarpacki.
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Zrédto. www.vinisfera.pl/wina,1065,240,0,0,F,news.html
www.winokultura.pl/kategoria,regiony-winiarskie-w-polsce,21
www.winokultura.pl/dokument,regiony-winiarskie-w-polsce.,23

2.2.1. Region Zielonogorski

Zielona Gdra jest obecnie najbardziej znanym miastem styngcym z winiarstwa. Krzewy winorosli
na tym terenie pojawity sie wraz z naptynieciem osadnikéw z Flandrii, ktdérzy sprowadzili tu
pierwsze sadzonki i wiedze niezbedng do prowadzenia winnych plantacji. Pierwsze
udokumentowane zapiski odnosnie zielonogdrskich winnic pochodza z 1314 roku.

To tu, bowiem w 1835 roku wytwdrnia Gemplera wyprodukowata pierwsze w Niemczech wina
musujace. Fabryka dzieki temu zdobyta ogromny rozgtos i stawe, a jej wino byto masowo
sprowadzane na dwdr kréla Fryderyka 1.

Po zakoriczeniu drugiej wojny swiatowej produkcja wina w regionie zielonogdrskim stopniowo
wymierata, a uprawa winorosli odbywata sie tylko w przydomowych ogrédkach.

W ostatnich latach jednak winiarstwo w tym regionie zaczeto sie intensywnie odradzac.
W regionie funkcjonuje kilkanascie winnic o duzej powierzchni. Nalezg do nich miedzy innymi
winnica - Winna Gora, Kinga, Stara Winna Gdéra, Gost Art w Gosthorzu oraz Julia.
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Winna Gdra produkuje wina ze szczepdw Regent, Riesling, Pinot Gris, Pinot Noir, Saphira, St
Laurent oraz Traminer. Kolejna z winnic - Kinga charakteryzuje sie wytwarzaniem szczepdw
winorosli ogdlnouzytkowej oraz deserowej, a w jej ofercie mozna znalez¢ ponad 40 gatunkdéw
z réznych zakatkdw swiata.

Nastepna winnica - Stara Winna Gdra zajmuje sie produkcja odmian szlachetnych oraz
hybrydowych, takich jak wino biate (Riesling, Traminer, Saphira) oraz czerwone (Pinot Noir,
Regent, Saint Laurent). Winnica ta byfa pierwszg, ktéra wprowadzita lubuskie wino do sprzedazy
zgodnie z obowigzujgcymi przepisami prawa.

W ostatniej omawianej winnicy — Julii mozna znaleZz¢ ponad 1300 krzewdw winorosli odmian
biatych oraz czerwonych, a takze kolekcje starych okazdw winorosli.

Oprdécz winiarni w okolicy preznie dziatajg Zielonogdrskie Stowarzyszenie Winiarzy oraz Lubskie
Stowarzyszenie Winiarskie, promujace region i enoturystyke.

Z inicjatywy miejscowych winiarzy powsta¢ ma najwieksza w Polsce winnica, gdzie kilkunastu
producentdw utworzy¢ ma winiarskie miasteczko.

Tradycje winiarskie regionu sg wielkim atutem, z jakiego zaden inny region w Polsce nie moze tak
mocno czerpac. Doskonatym przypomnieniem o tradycjach zwigzanych z winem w Zielonej Gdrze
jest obchodzone od lat we wrzesniu swieto Winobrania.

Winnica na lotnisku i Lubuskie Centrum Winiarstwa

Wino stato sie wizytdwka regionu, a istotnos¢ winiarskich tradycji w jego promocji podkresla fakt
zatozenia kameralnej winnicy na terenie portu lotniczego Zielona Gdra/Babimost. Dziatanie to
podijeto z inicjatywy Marszatka Wojewddztwa Lubuskiego Pani Elzbiety Anny Polak.

Od 2015 roku w Zaborzu funkcjonuje takze Lubuskie Centrum Winiarstwa, ktérego dziatalnos¢ ma
przyczynia¢ sie do budowania tozsamosci regionalnej w oparciu o tradycje zwigzane z uprawa
winorosli i produkgji wina na terenie Ziemi Lubuskiej, a takze integrowac srodowisko winiarskie
regionu. Centrum powstato w wyniku realizacji przez Wojewddztwo Lubuskie projektu pn.
»Lubuskie aktywne i turystyczne” wspdtfinansowanego z Lubuskiego Regionalnego Programu
Operacyjnego na lata 2007-2013. Centrum petni funkcje: reprezentacyjng, turystyczna,
rekreacyjna, dydaktyczng i muzealng, ponadto stanowi takze baze naukowo-dydaktyczna
umozliwiajgca ksztatcenie studentédw na kierunku winiarskim oraz osrodek doradztwa dla
winiarzy.  Odbywaja  sie tu  warsztaty winiarskie, sommelierskie i kulinarne.
www.centrumwiniarstwa.pl

Misjg LCW jest wspieranie, odbudowywanie i promowanie dziedzictwa kulturowego w zakresie
tradycji winiarskich regionu oraz ofert kulturalno-turystycznych.
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2.2.2. Polska centralna i péinocna

Pomimo, ze najstarsze winnice znajdowaty sie w okolicy Krakowa to najstarsze udokumentowane
polskie winnice znajdowaty sie w okolicy Ptocka i Wtoctawka. Wzmianka o uposazeniu
arcybiskupstwa gnieznieriskiego znajduje sie w bulli gnieznieriskiej papieza Innocentego Il z 1136
roku.

Obecnie najlepsze warunki klimatyczne w naszym kraju do uprawy winorosli to obszar na
potudnie od linii tgczacej miasta: Gorzdw Wielkopolski za zachodzie i Chetm na wschodzie.
W Polsce centralnej i pétnocnej pomimo gorszych warunkdéw klimatycznych uprawia sie winorosl
jednak nie na takg skale jak na potudniu czy zachodzie Polski. Mniejsze skupiska winnic
znajdziemy w kazdym polskim wojewddztwie: wielkopolskim, kujawsko — pomorskim, t6dzkim,
mazowieckim, zachodniopomorskim, pomorskim a nawet na Podlasiu czy na Warmii i Mazurach.

Do grona ciekawszych winnic na tym terenie zaliczy¢ mozna rodzinng ,,Winnice Turnau”
o powierzchni ok. 28 ha znajdujgca sie w miejscowosci Baniewice przy granicy z Niemcami, 50 km
na potudnie od Szczecina. Winnica stata sie atrakcjg turystyczna. Oprdcz uprawy winorosli oferuje
noclegi, imprezy i spotkania rodzinne i biznesowe a takze wydarzenia kulturalne.

Zrédto. www.winnicaturnau.pl/pl/organizacja-spotkan-firmowych-i-rodzinnych-16

W potowie drogi miedzy Olsztynem, a Szczytnem w woj. warmirisko-mazurskim znajduje sie jedna
z najstarszych obecnych winnic — ,,Winnica Kolonia Rusek”. Winnica ma powierzchnie ok. 0,5 ha
i charakter moreny bocznej o gliniastej glebie. Zostata zatozona w 1999 roku na szczycie
stromego, opadajgcego w kierunku jeziora Kalwa zbocza. Tym samym wiasciciele nawigzujg do
historii winnicy wokdét mazurskiego zamku w Rynie w XV wieku.

Najbardziej na pdétnoc wysunietg polska winnica jest ,,Winnica Anna de Croy” znajdujaca sie
w Gtobinie, zaledwie 7 km od Stupska. Powstata w 2003 roku na powierzchni 0,7 ha na wysokosci
90 m n.p.m. Wtasciciele wykorzystali winorosl uprawiong na tym terenie przez bytych niemieckich
mieszkaricéw.
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2.2.3. Dolny Slask

Dolny Slask to jeden z najstarszych regionéw winiarskich w Polsce. Tradycje winiarskie siegajg na
tym terenie sredniowiecza (winnica przy klasztorze Cysterek w Trzebnicy produkowata wina juz
na poczatku Xl wieku), wspdtczesne pierwsze winiarnie powstawaty w latach 1980-1990, a
intensywny rozwdj zaczat sie, podobnie jak w innych regionach, po 2000 roku. Ogromna role
w produkgji wina na tym terenie miat zakon Cysterséw. Na Dolny Slask cystersi sprowadzeni
zostali z niemieckiego opactwa Pforta nad Saalg i osadzeni w Lubigzu nad Odra juz w 1163 r.
Inicjatorem tej fundacji byt wnuk Bolestawa Krzywoustego - ksigze Bolestaw | Wysoki. Cystersi
z Lubigza zaktadali filie nie tylko na Dolnym Slasku ale i poza jego granicami. Osrodki cysterséw
powstaty w Henrykowie (1222-1228) oraz w Kamiericu koto Zabkowic (1246-1247). W 1202 roku
z bawarskiego Bambergu przybyty do Trzebnicy cysterki. Byt to pierwszy zakon Zeriski w Polsce.
Tenze klasztor zostat oddany pod opieke cystersom. Zakonnicy znani byli ze swym zamitowar do
rolnictwa i budownictwa, zaktadali winnice i stawy rybne.

Zrédto. www.Wikipedia, www.pl.wikipedia.org/wiki/Trzebnica

Od 2014 roku dziata Stowarzyszenie Winnice Dolnoslaskie skupiajgce okoto 20 winnic
zlokalizowanych w okolicy Wroctawia, Swidnicy, Jeleniej Gory i Legnicy. Na uwage zastuguje
najwyzej potozona w Polsce winnica —,,Stary Wielistaw”. Niewielka, okoto 0,2 ha winnica znajduje
sie w Sudetach, na Ziemi Ktodzkiej, w jednej z najstarszych w okolicy wsi — Stary Wielistaw, na
wysokosci 360 m n.p.m.

B8 NNice Ir \{ \I( :e
DOLNOSLASKIE
A

= DOLNOSLASKIE

@WinniceDolnoslaskie

Strona gtéwna —— A
g il Lubieto! X\ Obserwuj # Udostepnij --- Wyslij wiadomosé

Postv
Zrédto. www.facebook.com/WinniceDolnoslaskie/
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2.2.4. Matopolski Przetom Wisty

Matopolski Przetom Wisty to najdalej na wschdéd wysuniety odcinek doliny Wisty potozony na
pograniczu obecnych wojewddztw: lubelskiego i mazowieckiego. Winiarska stolica tego regionu
jest Janowiec. Miejscowos¢ ta byta, obok Zielonej Gdry, najdtuzej utrzymujacym sie dawnym
osrodkiem winiarskim na ziemiach polskich. Przy janowickim zamku istniata winnica juz w XVI
wieku, a w okresie miedzywojennym byta najwiekszg w regionie. Do dzis ponizej zamku mozna
odnalez¢ slady tarasdw czy ruiny winnych piwniczek. Po Il wojnie swiatowej winiarstwo, podobnie
jak w innych regionach winiarskich, przestato istnie¢. Od blisko dekady widoczny jest trend
odradzania sie upraw winorosli na tym terenie. Na terenach przyzamkowych planowanie jest
powstanie winnicy muzealnej o powierzchni 30 aréw. Projekt jej rekonstrukcji podjat sie Wojciech
Bosak z Polskiego Instytutu Winorosli Wina na zlecenie Muzeum Nadwislariskiego — wiasciciela
ruin zamku w Janowcu.

W 2008 roku w Kazimierzu Dolnym powstato Stowarzyszenie Winiarzy Matopolskiego Przetomu
Wisty, ktére objeto patronatem odnowienie winnicy na zamku w Janowcu. Obecnie do
stowarzyszenia nalezy ponad 20 lokalnych winnic. Organizacja uchwalita Karte Winnic
Matopolskiego Przetomu Wisty, okreslajgca warunki jakie muszg spetni¢ lokalne wina, np.
ekologiczne metody uprawy, zakaz uzywania enzymdw, aromatycznych drozdzy, itd. To préba
tworzenia pierwszej w Polsce apelacji winiarskiej, popularnej w rozwinietych winiarsko krajach
europejskich.

Wazna role w rozwdj winiarstwa przed Il wojna swiatowa na tym terenie odegrat Polski Instytut
Naukowy Gospodarstwa Wiejskiego w Putawach, w ktérym narodzita sie odmiana winogrona pn.
,»1za Zalewska”, ktéry to Instytut sprowadzit do Polski ponad 100 odpornych odmian winorosli.

e
e

‘ ::,JQ‘I

Zrédto. www.Wikipedia, By Jerzy Strzelecki - Praca wtasna, CC BY-SA 3.0,
www.commons.wikimedia.org/w/index.php?curid=3126965
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2.2.5. Region Matopolski.

Historia winiarstwa na ziemiach polskich siega X stulecia, kiedy to na zboczach Wawelu uprawiano
winorosl. Historyczng winiarskg peretka byto opactwo benedyktyndw w Tyncu, gdzie tradycje
upraw winorosli trwaty nieprzerwanie od Xl do konca XVIII wieku. Opactwo byto najdtuzej
utrzymujacym sie osrodkiem winiarskim w Polsce. Produkcja wina zaspokajata lokalny popyt.

Poza Krakowem winiarstwo w sredniowieczu rozwijato sie takze w okolicy Sandomierza za
sprawg przybytych w 1227 roku zakonnikdw - Dominikandw. Poczatkowo na potrzeby liturgiczne
zatozyli Oni na terenie swoich posiadtosci winnice. O jej dynamicznym rozwoju Swiadczy
otrzymanie w 1237 roku certyfikatu handlowego od Ksigzat Piastowskich na dystrybucje wina
w Europie. Odwrdt od lokalnego wina nastapit w drugiej potowie XVI wieku, kiedy to do Krakowa
zaczeto sprowadza¢ wino z Wegier. Upadek winiarstwa na tym terenie nastgpit na skutek
zniszczel dokonanych przez Szweddw w XVII wieku i tzw. matej epoki lodowcowej.
Podobnie jak w innych regionach, tak i w Matopolsce odradza sie winiarstwo. W 2006 roku
Matopolska Agencja Rozwoju Regionalnego przy wspétudziale Polskiego Instytutu Winorosli
i Wina zorganizowata program szkoleniowy ,,Winnice Matopolski”. W szkoleniu udziat wzieto
ponad 100 0sdb, ktdére oprdcz zajed teoretycznych miaty w programie wyjazdy szkoleniowe na
Wegry i do Austrii.

Matopolska to aktualnie jeden z najwiekszych regiondw winiarskich w Polsce skupiajacy ponad
100 winnic. Okoto 40 z nich lezy w okolicy Tarnowa, uznawanego za najcieplejsze miejsce
w Polsce. Dominuja tu niewielkie kilkunasto lub kilkudziesiecioarowe plantacje, chociaz nie
brakuje duzych jak Winnica Srebrna Gdéra potozona w Krakowie, u stép klasztoru 0.0. Kamedutéw
na Bielanach, ktdra jest jedng z najwiekszych winnic w Polsce i zajmuje obszar 28 ha,
doswiadczalna winnica Uniwersytetu Jagielloriskiego o powierzchni 3,3 ha w tazach koto Bochni
oraz rodzinna ,,Winnica Rodziny Stecéw” w Tuchowie o powierzchni ponad 3 ha zatozona w 2007
roku z winami nagradzanymi na konkursach winiarskich w kraju i zagranicg. Niedawno do tej
grupy dotaczyta Winnica Zadora Pani Zofii Michatowskiej potozona w Szczepanowicach o
powierzchni 2,0 ha. Urozmaicona rzeZba terenu oraz nastonecznione zbocza w okolicy Tarnowa, a
réwniez klimat sprzyjajg produkcji winorosli. Na tym terenie preznie dziataja m.in.: Matopolskie
Stowarzyszenie Winiarzy, ktdre rozpoczeto tworzenie matopolskiej apelacji winiarskiej oraz Polski
Instytut Winiarstwa i Wina, ktdry swoja siedzibe ma w Krakowie, a ktéry wspiera i pomaga

zaktadad winnice, organizuje szkolenia m.in. sommelierdéw.

Zrédto. praca whasna
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2.2.6. Region Podkarpacki

Uprawy winorosli na terenie regionu Podkarpackiego zaczety sie rozwija¢ juz w Xl i XII wieku
w Przemyslu, do ktdrego sprowadzano z Bizancjum i Krymu specjalistdw z zakresu winiarstwa. Ich
zadaniem byta produkcja wina. W XlII wieku do grona wtascicieli winnic dotgczyli biskupi obrzadku
greckiego oraz zakony franciszkanéw i dominikanéw. W sredniowieczu poza Przemyslem,
uprawiano winorosle réwniez pod Jastem na zamku Golesz oraz w okolicy Kotaczyc przez
benedyktyndw z podkrakowskiego Tyrica, natomiast niemieccy osadnicy juz w XIV w.
produkowali wino w rejonie Krosna. Podobnie jak w Matopolsce, od korica XIV w. masowy handel
winami wegierskimi spowodowat upadek winiarstwa w regionie. Rozwinat sie natomiast handel
winem wegierskim, dajgc zatrudnienie wielu mieszkaricom regionu. Wieksze sktady win od
potudniowych sgsiadéw znajdowaty sie m.in. w Krosnie, Jasle, Bieczu, Przemyslu czy Jarostawiu.
Przywozono mtode wino, czesto jeszcze fermentujgce, ktére nalezato umiejetnie pielegnowac
i lezakowac przez co najmniej rok w piwnicach lub sktadach. Wina wegierskie, ktére dojrzewaty
w tutejszych piwnicach byty powszechnie uwazane za lepsze, mawiano ,,Hungariae natum et
Poloniae educatum” (zrodzone na Wegrzech, wychowane w Polsce).

Obecnie Podkarpacie jest jednym z najwiekszych i najdynamiczniej rozwijajgcym sie polskim
regionem winiarskim ze ,,stolicg” w Jasle gdzie corocznie odbywajg sie Miedzynarodowe Dni
Wina. Miedzynarodowe Dni Wina w Jasle zaliczane s3 nie bez powodu do czotéwki najwiekszych
imprez winiarskich w kraju. Impreza odbywa sie w ostatni weekend sierpnia kazdego roku
i uczestniczy w niej kilkudziesieciu winiarzy z kraju i zagranicy oraz tysigce gosci. Winiarze oferuja
do degustacji kilkaset rodzajéw win. Z kolei odwiedzajacy wydarzenie maja mozliwos¢
uczestnictwa w tematycznych warsztatach winiarskich, pokazach i prezentacjach. W tym czasie
mozliwos¢ zwiedzania oferujg tez winnice, ktdre otwierajg swoje drzwi dla wszystkich chetnych.
Imprezie towarzyszy jarmark produktdw lokalnych i koncerty.

W* 49

w 7 . o
'.l Aktualnosci Oy Dla Wystawcéw & Galeria [ Program v Wydarzenia 48 Dla Turystow (0 Atrakcje &= Kontakt
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B
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Zrédto. www. www.dniwina.pl

Od 1982 roku dziata tu tez pierwsza profesjonalna winnica w Polsce — winnica Golesz (2 ha, 7000
krzewdéw) potozona w poblizu zamku Golesz. Zatozycielem jej byt Roman Mysliwiec, nazwany
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polskim Dionizosem. Roman Mysliwiec hodowat tutaj rézne odmiany winorosli, szukajac tych,
ktore najlepiej sprawdzg sie w nietatwych polskich warunkach. Przetestowat w swojej winnicy
kilkaset ich odmian.

W tym regionie, dzieki wspétpracy Polskiego Instytutu Winorosli i Wina (zatozycielem i prezesem
jest Roman Mysliwiec), podkarpackiego urzedu marszatkowskiego i austriackiego konsula,
powstat w 2004 roku program szkoleniowy ,,Podkarpackie winnice”, nasladowany w innych
regionach.

Poza Jastem skupiska winiarskie znajdziemy jeszcze w okolicy Rzeszowa oraz Jarostawia
i Przemysla.
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2.3 Analiza SWOT dla rozwoju Eno Turystyki

Ponizej przedstawiono syntetyczne ujecie najistotniejszych cech turystyki winej i czynnikéw
zewnetrznych, ktére moga zaistnie¢ w nieodlegtej przysztosci wywierajgc duzy wptyw na rozwdj
enoturystyki na Pogdrzu i w Polsce.

Strengths - nasze mocne strony, nasze atuty, przewagi

Weaknesses - nasze stabe strony, wady, bariery

Opportunities - szanse jakie nam stwarza otoczenie, okolicznosci zewnetrzne
Threats - zagrozenia jakie stwarza otoczenie, okolicznosci zewnetrzne

SWOT to jedno z podstawowych narzedzi pomagajace w ocenie sytuacji i stworzeniu strategii. Nie
wymaga fachowej wiedzy, wystarczy natomiast trzezwe spojrzenie oraz obiektywizm.

Ocena w jaki sposéb zidentyfikowane czynniki wptywaja na siebie, parowanie czynnikéw. Czy
mocne strony pozwalajg na wykorzystanie szans i likwidacje zagrozen ? Czy stabe strony
uniemozliwiajg wykorzystanie szansy ?

MOCNE STRONY SEABE STRONY
e walory krajoznawcze gmin / regionu / kraju e brak rzeczywistej (dobrej) bazy noclegowej
e bliskos¢ duzych miast odwiedzanych przez w bezposrednich okolicach winnic zdolnej
miliony turystéw takich jak Krakéw (ok. pomiesci¢ bus lub autobus (ok. 30 - 50
12,5 mIn turystéw za 2016 rok) oraz atrakgji 0s06b)
turystycznych na skale europejska jak np e brak czasu u winiarzy by przyjmowac
Kopalnia Soli w Wieliczce turystéw — sag Oni rolnikami lub tez pracuja
e bogata historia regionu, kraju - zamki, na etatach
szlaki jak np. szlak orlich gniazd e brak rozpoznawalnosci  pojedynczych
e tradycje winiarskie (winiarskie nazwy winnic i ich oferty
miejscowosci) e staba  infrastruktura  turystyczna
e dobry dojazd do regionéw winiarskich winnicach
(autostrada, lotniska, kolej) e brak wiernych  konsumentéw  oraz
e Zzaangazowanie osobiste winiarzy, hobby odbiorcéw ustug
e bardzo duza ilos¢ winnic e brak "winiarskich ambasadoréw" regionu
skoncentrowanych w poblizu siebie e wiekszos¢ funkcjonujacych winnic nie jest
e charakterystyczne szczepy winorosli zarejestrowana w zakresie wprowadzania
e bogactwo zywnosci wysokiej jakosci tj. wina do obrotu
produktédw regionalnych, tradycyjnych, e mata ilos¢ legalnie  wytwarzanych
ekologicznych i objetych innego rodzaju produktéw  regionalnych, tradycyjnych
certyfikatami ktére mozna taczy¢ z winem
e aktywne stowarzyszenia skupiajace
winiarzy
e Otwartos¢ samorzaddw szczebla
gminnego, powiatowego i wojewddzkiego
do rozwoju turystyki w kierunku Eno
Turystyki i wspdtpracy tym zakresie
e bogata wiedza do przekazania turystom
e gotowosc do przyjecia turystéw
zagranicznych
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obecnos¢ innych rzemieslnikéw w okolicy
(mtyny, garncarstwo) gwarantujacych
stworzenie atrakcyjnej oferty turystycznej
Obecnos¢ w Tarnowie jednego z
najlepszych Centréw Informacji
Turystycznej w kraju w tym mozliwosé
wejscia system MSIT — Matopolski System
Informacji Turystycznej

SZANSE

ZAGROZENIA

zainteresowanie wspotpraca i
wykorzystaniem winnic do budowania
potencjatu regionu powaznych partneréw
turystycznych (np TOT)

rosnace zainteresowanie enoturystyka w
Polsce (i na swiecie)

mozliwos¢ pozyskania srodkdw krajowych

regulacje prawne ograniczajgce rejestracje
winnic, sprzedaz wina w trakcie réznych
wydarzen

konkurencja innych, polskich regiondw
winiarskich (aczkolwiek niekoniecznie inne
regiony beda konkurencja, enoturysci beda
chcieli odwiedzi¢ rézne regiony)

i unijnych

e w okolicy winnic mozna znalezd
producentéw zdrowej | regionalnej
Zywnosci

e potencjalne szlaki rowerowe, szlaki konne
mozliwe do wykorzystania w tworzonej
ofercie i przy promocji

e istniejgce szlaki turystyczne

o festiwale i imprezy przyciagajace ludzi jak
np. Festiwal Pendereckiego w Lustawicach

e lokalni eksperci np. W. Bosak, Kobiety i
Wino — wykorzystanie ich potencjatu

e wspodtpraca z winnicami uniwersyteckimi,
zeby wykorzysta¢ potencjat uczelni w tym
naukowy

Analiza sytuacji obecnej regionu Pogdrza, kraju oraz wynikajgca z niej analiza SWOT wskazuja na
duza liczbe i site powigzart miedzy stabymi stronami oraz szansami stojgcymi przed regionem
Pogdrza i krajem w zakresie rozwoju turystyki winnej tzw eno turystyki. Wskazuje to na
koniecznos¢ przyjecia takiej strategii dziatarl i koncentracji interwencji publicznej, ktéra przede
wszystkim umozliwi przetamywanie zidentyfikowanych stabosci, by mdc skutecznie wykorzystac
ptynace z otoczenia zewnetrznego szanse i jednoczesnie pozwoli na maksymalne wykorzystanie
szans dla niwelowania stabych stron regionu Pogdrza i kraju.

Powyzej okreslone stabe strony mozna zmieni¢ w mocne strony zas zagrozenia w szanse:
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Jak zamieni¢ stabe strony w szanse

Brak czasu winiarzy do przyjmowania turystow

Utworzenie tzw dyzurnych winnic ktére bedg
w okreslone dni przyjmowac turystéw lub tez
faczenie sie matych producentéw w tzw
"Domy Wina" obecne w wiekszych osrodkach
miejskich gdzie wina mogg by¢ sprzedawane i
gdzie moga by¢ organizowane degustacje

Mata liczba  zarejestrowanych w  zakresie

wprowadzania do obrotu winiarzy

Warsztaty z  rejestracji,
dyzuréw prawnika

zorganizowanie

Mata ilos¢ legalnie wytwarzanych produktéw
regionalnych, tradycyjnych ktére mozna taczy¢ z
winem

Nawigzanie wspotpracy z lokalami
gastronomicznymi, ktére te produkty moga
wprowadzi¢ do swojej oferty

Konkurencja innych, polskich regionéw winiarskich

Nawigzanie wspdtpracy pomiedzy wszystkimi
Regionami na szczeblu krajowym w tym
nawigzanie wspodtpracy z POT w zakresie
promocji Polskiej Eno Turystyki
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3 Rozwdj enoturystyki w Polsce i na swiecie

3.1Przyktady na swiecie

Ponizej przedstawione zostaty przyktady szlaku enoturystyki ze szczegdlnym podkresleniem
inspirujacych rozwigzan mozliwych do przeniesienia do Polski.

Francja jako jeden ze $wiatowych lideréw w uprawie winorodli i produkcji wina (drugi po
Hiszpanii) moze poszczyci¢ sie rozbudowanymi narzedziami promocyjnymi, a takze promocyjno-
sprzedazowymi. Ponizej zaprezentowano przyktad funkcjonujacego systemu promocji
enoturystyki na poziomie krajowym - visitfrenchwine.com, ktdry jest doskonatym przyktadem
kompleksowej promocji regionédw winnych we Francji oraz jeden z licznych portali francuskich,
taczacych funkcje promocyjng i sprzedazowa.

3.1.1 Visitfrenchwine.com - przyklad systemowej promocji enoturystyki - Francja
Pierwszy przyktad - portal zarzadzany i prowadzony przez Atout France czyli Francuska Agencje
Rozwoju Turystyki — agencje rzagdowa odpowiedzialng za rozwdj i promocje turystyki we Frangiji.
W bardzo przejrzysty, sposdb prezentuje wszystkie regiony winne Francji, zawiera kompleksowg

informacje na temat enoturystyki w podziale na regiony, stanowi duze Zrdédto wiedzy o
aktualnych wydarzeniach zwigzanych z winem we Frangji.

Ponizej znajduje sie analiza dostepnych funkcjonalnosci portalu.

llustracja 1. Portal - podziat na regiony winne Francji

VisitFrenchWine.com - R ® PER Q INspirE ME Quae  Q " I

Alsace

WUIR AL (mEm . >

Bergerac and Duras Bordeaux Bourgogne

Zrédto. www.visitfrenchwine.com
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Kazdy region prezentowany jest w analogiczny sposéb, poprzez:

- opis najwazniejszych wyréznikdw regionu;

- wskazanie regionu na mapie Francji;

- wymienione 3 powody, dla ktérych warto odwiedzi¢ region;

- wskazanie apelacji regionu oraz gtdwnych szczepdw;

- odnosnikéw (linkéw) do stron szlakéw winnych w danym regionie;

llustracja 2. Portal — podstrona regionu

The wines of Bergerac and Duras are an integral part
of the rich cultural and culinary heritage of the
Périgord Agenais region. Present in Dordogne and
the Lot-et-Garonne since Roman times, the grape
vines of the Bergerac and Duras wine districts allow
for the production of a large range of wines,
including reds, whites and rosés.

Beneitirg from the warm temperate climate of the
and Duras wine distrc <
Sev Bergerac and Duras wine route

eral
The wi o an introduction to wine

Zrédto. www.visitfrenchwine.com

Ponadto, podstrona regionalna w atrakcyjny sposdb przedstawia artykuty skojarzone z danym
regionem dotyczgce imprez, festiwali, ofert poszczegdlnych winnic.

llustracja 3. Portal - widok dodatkowych informacji/ artykutéw dotyczacych poszczegdlnych regionu

e,

VisitFrenchWine.com ] Q msrmene | Quar | Q

Bordeaux : Discover the vineyard

All roads lead to a vineyard in
Bordeaux!

Urban Wine Trail: a tour of
Bordeaux's wine bars

Wine tourism by river Dinner in the sky at Chiteau Rayne  The chateau lifestyle in the heart of
Vigneau in Sauternes Saint-Emilion

)

Bernard Magrez Getting to Know Bordeaux with Carol  1n the path of a ‘grand cru’ winemaker

Zrédto. www.visitfrenchwine.com
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Kolejnym, wspdlnym dla opiséw wszystkich regiondw jest odnosnik do artykutéw
przedstawiajgcych sylwetki regionalnych winiarzy, ktdrzy wystepujg tu takze w charakterze
ekspertéw. Kazda podstrona regionalna posiada kalendarz informujacy o aktualnych
wydarzeniach winnych w regionie.

llustracja 4. Portal - prezentacja sylwetek winiarzy, kalendarz.

Brigitte Guiet

Head of the wine cellar at Chateau de Berne

News on the Bordeaux vineyard

Zrédto. www.visitfrenchwine.com

Jedna z ciekawszych funkcjonalnosci portalu jest wyszukiwarka Inspire me (Zainspiruj mnie),
ktéra podpowiada scenariusze, jakie mozemy wybrac w zaleznosci od zaznaczonych preferencji.

llustracja 5. Portal - funkcja Zainspiruj mnie

Kategorie wyboru:

JESTEM (1 AM) :

Inspire me
Parg ' wouLp Like 1o
Rodzing Coupe Dcover et place ot Dscover it
Prz yja C i O’*m i Family Go off the beaten track Learn about wine

Friends = e Relax and unwind

Singlem Sigie Saya

ANANENEN

Walk or pedal in the vineyards

CHCIALBYM (I WOULD LIKE TO) : Zrédto. www.visitfrenchwine.com

Odkrywad miejsca z niezwyktg kuchnia
Odkrywac miejsca historyczne

Zejsc¢ ze szlaku

Nauczyc sie czegos o winie

Poznan winiarzy

Zrelaksowac sie

Zostac na nocleg w winnicy

Degustowac i kupi¢ wino

Spacerowac lub jezdzi¢ na rowerze po winnicy

AN NI N N N N Y NN
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W  kolejnym kroku uzytkownik moze sprecyzowac region Ilub regiony, ktérymi jest
zainteresowany. Po zaznaczeniu odpowiednich kategorii wyswietlane sg adekwatne propozycje.

llustracja 6. Portal - funkcja Zainspiruj mnie - rozwiniecie

aia . . e GarE ’ T I —— Eype
S YUR VIN ARDS YOUR EXPERIENCES EXPERT ADV E &
VisitFrenchWine.com OUR VINEYARDS OUR EXPERIENCE E DVIC Q inspiRe ME | Q map Q 7700 francefr I

Inspire me

Experience the highlights of the vineyard

1AM | WOULD LIKE TO | WANT TO VISIT

Alsace
Bordeaux | X

Armagnac

Beaujolais

Enjoy the Saint-Vincent Wine Festival
2018 at Prissé !

Bergerac et Duras

Between 20 000 and s Bordeaux

are expected

e Saint-Vin

Bourgogne
e in the Saint-Véran wine district or

Champagne

OOo00rOOOOd

Cognac

Zrédto. www.visitfrenchwine.com

Portal www.visitfrenchwine.com promujacy turystyke winng we Francji stanowi przykfad
przemyslanego narzedzia promocyjno-informacyjnego o skali ogdlnokrajowej. Duzym atutem jest
jego kompleksowos¢ i powtarzalny schemat prezentacji kazdego regionu. Zasobnos¢
informacyjna jest wystarczajgca zaréwno dla nowicjuszy, jak i oséb znajacych regiony winne.
Portal jest przejrzysty i intuicyjny w obstudze.
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Drugim typem portali, o ktorych warto wspomniec i poswieci¢ chwile uwagi sg portale tgczace
w sobie funkcje promocyjng i sprzedazowa. Jedng z wielu takich platform jest
Bordeauxwinetrip.com.

3.1.2 Bordeauxwinetrip.com

Region Bordeaux jest najwiekszym obszarem winnym na swiecie. Istnieje tutaj okoto 8000
posiadtosci winiarskich tzw. chateaux produkujacych najbardziej znane na swiecie wina. llos¢
winnic i wielowiekowa tradycja produkcji wina w naturalny sposéb przyczynity sie do rozwoju
turystyki winnej. Szlaki turystyczne, zwiedzanie winnic, degustacje, nauka parowania wina
i jedzenia, szkota czy muzeum wina - wszystko to znajdziemy w Bordeuax. A za posrednictwem
portalu bordeauxwinetrip.com zaplanujemy i zabookujemy winne wyprawy.

Portal bordeauxwinetrip.com ma charakter informacyjno - promocyjny, jednak czynnik
sprzedazowy jest tu kluczowy. Portal pozwala na poznanie regionu w ramach pakietéw
turystycznych:

e Bordeaux and Wine Routes czyli odwiedzenia szlakdw winnych Bordeaux w podziale na 6
subregiondw.

e Experiences and Wine Trips czyli potaczenia réznych aktywnosci z wycieczkami winnymi:
wino i gastronomia / wino i rzeka/ wino i natura/ rodzina w winnicach/ wino i dziedzictwo
historyczne/ wino i celebracja.

OTHER WEBSITES v S ENGUSH v FoLLowus f ¥ v | Myaccount £ m

BORDEAUX DISCOVER THE VINEYARDS \WHAT TO SEE & DO PRACTICAL INFORMATION Q
WINE TRIP

BORDEAUX'S WINE ROUTES EXPERIENCES AND WINE TRIPS

—> Bordeaux, gateway to the vineyards —> Wine and Gastronomy
Médoc —> Wine and River SEE OPEN CHATEAUX

> Saint-Emilion-Pomerol-Fronsac —> Wine and Nature
> Enire-deux-Mers —> The family in the vineyards

TOMORROW
e s Seomes , Wnematiams

Blaye and Bourg —>  Wine and Celebration

Zrédto. www.bordeauxwinetrip.com

Do kazdej kategorii zwiedzania przyporzadkowane s3 odpowiednie propozycje wycieczek. Co
najistotniejsze: wycieczki s3 wycenione i gotowe do zamdwienia oraz zakupienia z poziomu
portalu. Po wybraniu danej wycieczki przedstawiony jest szczegétowy harmonogram zwiedzenia,
oznaczone miesigce kiedy zwiedzanie jest dostepne, opinie.
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BORDEAUX'S WINE ROUTES A A f » +
HOME / DISCOVER THE VINEYARDS

SELECTION OF

INT-EMILION - HOLY
WINE - NOVEMBER TO

i OON TO SAINT-
ON BOTH SI .

S ION -A FRENCH ART DE Saint-Emil 5 I—F
GARONNE RIV ERIENCE ek s B
wine route
Medoc wine route Saint-Emilion — Pomerol — Fronsac
Saint-Emilion — Pomerol — Fronsac wine route
wine route
INFOS / BOOK

Zrédto. www.bordeauxwinetrip.com

Kategorie pakietow dostepnych w sprzedazy:

e Tasting at the winery czyli degustacje w winnicy (4 - 95 euro)
e Tasting classes and workshops czyli nauka degustacji i warsztaty winne (10 -69 euro)
L]

Guided Wine Tours czyli wycieczki z przewodnikiem (40 - 149 euro)

e Wine Cruises czyli rejsy winne (28 - 58 euro)

Wart podkreslenia jest fakt, ze portal prezentuje petnag oferte turystyczng. Obok mozliwych do
zakupienia pakietéw turystycznych pokazuje oferty bezptatne,

wskazuje mozliwosci
samodzielnego zwiedzania np. bezposrednio w winnicy.
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3.2 Przyktady w Polsce
Ponizej przedstawione zostaty przyktady szlaku enoturystyki powstate i funkcjonujace w Polsce.

Polska posiadajgc sporg liczbe winni¢ i doskonatg kuchnie ma szanse stac sie liderem na rynku
turystyki kulinarnej potaczonej z Eno Turystyka. Cho¢ w uprawie winorosli i produkcji wina nie
mozemy jeszcze poszczyci¢ sie rozbudowanymi narzedziami promocyjnymi czy tez promocyjno-
sprzedazowymi to pierwsze kroki zostaty zrobione. Ponizej zaprezentowano przyktad
funkcjonujgcego Matopolskiego Szlaku Winnego - malopolskiszlakwinny.pl, ktdry jest
doskonatym przyktadem na wspétprace srodowiska winiarskiego z organizacjami branzowymi
dziatajagcymi w segmencie turystyki.

3.2.1.Matopolski Szlak Winny | www.malopolskiszlakwinny.pl

Podwalinami Matopolskiego Szlaku Winnego byta Matopolska Sciezka Winna, powstata w ramach
projektu "Winnice Matopolski II" w 2006 roku, realizowanego przez Matopolska Agencje Rozwoju
Regionalnego oraz Polski Instytut Winorosli i Wina. Aktualnie, szlakiem opiekuje sie jego
pomystodawca - Gorczariska Organizacja Turystyczna (www.visitkamienica.pl)

Film promocyjny Szlaku: https://www.youtube.com/watch?time_continue=6&v=mcgTEohJ QY

Szlak skupia 30 winnic na obszarze catego wojewddztwa Matopolskiego:

-

Winnica Srebrna Gdra (Krakéw),

Winnica Zadora (Szczepanowice),

Winnica Krokoszéwka Gorska (Smardzowice),

Winnica Hybrydium (Witanowice k. Wadowic),

Winnica Nad Dworskim Potokiem (tazy k. Bochni),

Winnica Kresy (Rzeplin k. Skaly),

Winnica Comte (Klucze), Magolo LKl

Winnica Uroczysko (Janowice k. Zakliczyna), SZLAK Wl NNY

Winnica Zawisza (Wesotow k. Zakliczyna),

O O N OV AW N

-
o

. Winnica Smykan (Pogorzany k. Szczyrzyca),

-
N

. Winnica Amonit (Cianowice),

-
N

. Winnica Szawapier (Stryszawa),
. Winnica Nad Dobrg Wodg (Garlica Murowana),

-
w

. Winnica Demeter (Gromnik),

—
N

. Winnica Kuznia (Gromnik),

-
[ XNV

. Winnica Chodorowa (Chodorowa),

-
N

. Winnica Piwnice Antoniego (Wola Lubecka),

-
oo

. Winnica Rodziny Stecéw (Tuchdw),
. Winnica Gaj (Mogilany),
. Winnica DoStorice (Ractawice),

NN =
_\o\o

. Winnica Wieliczka (Pawlikowice),
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22. Winnica Storice i Wiatr (Swiriczéw),

23. Winnica Goja (Buréw),

24. Winnica Dagbréwka (Dabréwka Szczepanowska),
25. Winnica Janowice (Janowice),

26. Winnica Koniusza (tyszkowice),

27. Winnica Nad Pradnikiem (Pradnik Korzkiewski),
28. Winnica Chrondéw (Chrondéw),

29. Winnica Swiety Spokdj (Zalekéw),

30. Winnica Rubinowa (Swiebodzin).

Imprezy organizowane w ramach Szlaku:
*  Dni Otwartych Winnic

Organizowane rokrocznie od 2013 roku pozwalajg na odwiedzenie i spacery po winnicach
w towarzystwie Wojciecha Bosaka — jednego z zatozycieli Polskiego Instytutu Winorosli i Wina.
Obejmujg pogadanki i prelekcje na temat uprawy winorosli w Matopolsce, a takze szczegdtowe
prezentacje poszczegdlnych winnic. W programie takze degustacja. Wstep bezptatny.

Organizator: Gorczanska Organizacja Turystyczna.

System informacji o ofercie poszczegdélnych winnic

W ramach strony Szlaku (www.malopolskiszlakwinny.pl) zawarty zostat opis poszczegdlnych
winnic z danymi adresowymi, bez wyszczegdlnionych kategorii przedstawiajacych oferte.
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3.2.2. Lubuski Szlak Wina i Miodu | www.szlakwinaimiodu.pl

Idea powstania szlaku zrodzita sie w 2006 roku. Od 2008 roku Szlak zaczat funkcjonowac pod
skrzydtami Lubuskiej Regionalnej Organizacji Turystycznej "LOTUR". Obecnie Szlak tworzy ponad
50 podmiotdéw opowiadajgcych terazniejszos¢ i historie lubuskiego winiarstwa i pszczelarstwa. S
wsrdd nich muzea, winnice, pasieki, a takze obiekty agroturystyczne. Jest to najdtuzszy w Polsce
szlak winiarski.

Winnice znajdujace sie na Szlaku: Lubuski szlak

wina i miodu
Hotel Patac Wiechlice
Lubuskie Centrum Winiarstwa “
Muzeum Paradyskie
Patac Mierzecin Wellness and Wine Resort .
Winiarnia Bachus ‘
Winnica Bachusowe Pole
Winnica Cantina

EEN

Winnica Cosel

© PN OV W N

Winnica Dolina Odry

-
o

. Winnica Equus

. Winnica Hiki

. Winnica Ingrid

. Winnica Jedrzychéw

-
N =

-
w

. Winnica Julia

—
N

. Winnica Kalina

-
o U

. Winnica Kinga
. Winnica Krucza Buchatow

- -
oo

. Winnica Marcus
. Winnica Mitosz w tazie

-
O

. Winnica Mozdéw

N N
=~ O

. Winnica Na Lesnej Polanie
. Winnica Pod Lubuskim Storicem
. Winnica Saint Vincent

NN
w N

. Winnica Senator

N
N

. Winnica Stara Winna Gdra

N N
o U1

. Winnica Swietej Jadwigi

N
~N

. Winnica Trojan

N
o

. Winnica u Michata
. Winnica Winiarka.pl

N
O

. Winnica Zelazny

W
o

. Winnica tukasz

w
—_

. Winnica “Vae Soli”
. WINNOGORA - Winnica w Ogrodzie

w W
w N
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/" Winnica \¢ /. Winnica \¢ / Winnica \?
Mitosz w. Jadwigi Saint Vincent

Fot. Pamigtkowe pieczatki, www.szlakwinaimiodu.pl

Imprezy organizowane w ramach Szlaku:

= WINOBUSY - Festiwal Kultury Winiarskiej

Festiwal to niecodzienna mozliwos¢ odwiedzenia winnic i spotkania sie z ich wtascicielami.
Winiarze oprowadzaja po winnicach, pokazuj3 jak pielegnowac krzewy, wprowadzajg w tematyke
uprawy winorosli i produkcji wina, przeprowadzajg degustacje swoich wyrobdw. Istnieje takze
mozliwos¢ zakupu wina, sadzonek, a takze winogron.

t

Zrédto. www.cit.zielona-gora.pl

Impreza pfatna. Czas trwania: 3 h/ winnica. Dojazd i opieka przewodnika PTTK zapewniony przez
organizatoréw.

Organizator: Zielonogdrskie Stowarzyszenie Winiarskie.
* Tradycyjne winobranie w Skansenie - Muzeum Etnograficzne w Ochli

W ramach imprezy prezentowane s3g techniki pozyskiwania wina z uzyciem zabytkowych
urzadzen z muzealnych zbioréw. Odbywajg sie degustacje wina z lokalnych winnic, wystawy,
koncerty, konkursy na przetwory regionalne z wykorzystaniem winogron. Wstep ptatny. 6,00 pin

Organizator: Muzeum Etnograficzne w Ochli.
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System informacji o ofercie poszczegdlnych winnic

W ramach strony Szlaku (www.szlakwinaimiodu.pl) istnieje zestawienie winnic wraz z ich opisem
oraz wyszczegdlnionymi kategoriami oferty. Analogicznie przedstawiona jest informacja o kazdej
winnicy.

Opis obejmuje kilka zdar nt. winnicy i jej historii, a takze tabelarycznie wskazane dane adresowe
oraz umiejscowienie na mapie.

Kategorie opisujace oferte:
Winnica - ponizsze podkategorie przyjete dla wszystkich winnic sg jednakowe:

e Rok zatozenia
e Powierzchnia
e lle 0séb moze jednorazowo odwiedzi¢
e Uprawiane odmiany
Dodatkowe podkategorie przyjete dla danej winnicy, np.:
e Degustacje
e Sklep z winami
e Sprzedaz sadzonek

Dojazd - ponizsze podkategorie przyjete dla danej winnicy, np.:

e Dojazd PKP

e Dojazd PKS

e Parking

e Udogodnienia dla oséb niepetnosprawnych

Wyzywienie - ponizsze podkategorie przyjete dla danej winnicy, np.:

e Jedzenie domowe
e Restauracja
e Bar

Oferta dodatkowa:

Znajomos¢ jezykdw obcych
Zwiedzanie

Organizacja imprez integracyjnych

Noclegi - ponizsze podkategorie przyjete dla danej winnicy, np.:
e hotel

e agroturystyka

Cykliczne wydarzenia (udziat w wydarzeniach zwigzanych z winem)
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3.2.3. Jasielski Szlak Winny | www.winiarzejaslo.pl

Jasielski Szlak Winny powstat w 2014 roku przy wspétpracy Urzedu Miasta w Jasle, Jasielskiego
Stowarzyszenia Winiarzy ,,Vinum pro cultura” oraz Stowarzyszenia Winiarzy Podkarpacia.

Na szlaku znajduje sie facznie 15 winnic, z czego 11 rozmieszczonych jest w Jasle i najblizszej
okolicy, s3 to winnice: Golesz (zatozona przez prekursora winiarstwa w Polsce - Romana Mysliwca
w 1982 roku jest pierwszg profesjonalng winnicg w Polsce o powierzchni 2 ha z 7 000 krzewdw),
Jasiel, Zacisze, Dwie Granice, Vanellus, Ewy, Milena, Jana, Kolacz, Jasto, Zrédto. Do szlaku nalezg
takze winnice: Wiarus z Jedlicz (20 km od Jasta), Sztukéwka z Frysztaku (19 km), Vetus z
Wielopola Skrzyriskiego (36 km) oraz Podkarpacka Manufaktura Win z odlegtej o ponad 40 km od
Jasta Debicy.

Jedna z gtédwnych idei utworzenia szlaku byta promocja jasielskiego produktu lokalnego -
jasielskiego wina, a takze innych specjatéw regionalnej kuchni.

Przemierzajgc Jasielski Szlak Winny w poznaniu winiarskich tradycji, organizatorzy zalecajg
zwiedzanie okolicy. Na uwage zastuguja m.in.: kolegiata pw. Wniebowziecia NMP, patac
Sroszyniskich oraz Muzeum Regionalne w Jasle, skansen archeologiczny ,,Karpacka Troja” w
Trzcinicy czy rezerwat przyrody Golesz. Mitosnikdw wina, Jasto szczegdlne zaprasza w ostatni
wakacyjny weekend. Wéwczas w miescie odbywa sie najwieksza w Polsce impreza winiarska —
Miedzynarodowe Dni Wina (w 2017 roku odbyfa sie jego Xl edycja). Swigto Wina to nie tylko
okazja do sprébowania i poréwnania wielu réznorodnych win - polskich i zagranicznych, lecz
takze prezentacja kultury i sztuki ziemi jasielskie;j.

Jasielski szlak winny posiada logo, broszure oraz bogata strone internetowa, ktéra opisuje
wszystkie winnice na szlaku oraz atrakcje jakie oferuje (np. noclegi, zwiedzanie, degustacje win
oraz potraw regionalnych, sprzedaz wina i sadzonek czy organizacje imprez). Z punktu widzenia
turysty zagranicznego bardzo wazna rzeczg jest oznaczenie w jakim jezyku gospodarze wtadajg a

dla wszystkich informacja o parkingach, w tym parkingu dla autokardw.

25, Jasielski
Red Szlak Winny
g

- '/‘\ 2,
N

\ LAk
\ e
\
o
W,

Zrédto. www.winiarzejaslo.pl/stronafjasielski_szlak_winny | Zrddto: Jasielskie stowarzyszenie winiarzy ,,Vinum pro
cultura”,
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3.2.4. Roztoczanski Szlak Winnic | www.przewodnicyzamosc.pl/archiwa/2153

Kilka lat temu powstat samochodowy szlak po winnicach Roztocza. Na szlaku znajduje sie
5 winnic: trzy w okolicach Roztocza Zachodniego w Komodziance koto Frampola (,,Winnica
Ostrowskich” zatozona w 2011 roku, 15 aréw), Komodziance Géry (,,Winnica Komodzianka Géry”
zatozona w 2013 roku, 5 aréw, 150 krzewdéw) i w Lipowcu (,,Winnica Lipowiec” zatozona w 2008
roku, 600 krzewdw), dwie kolejne rozlokowane s3 na Roztoczu Srodkowym w rejonie
Czarnowody (,,Winnica Czarnowoda” zatozona w 2004 roku, 6700 krzewdéw) i Grabnika Gérnego
(,Winnica Marysierika” zatozona w 2007 roku, 1600 krzewdéw winorosli). Miejscem rozpoczecia
i zakoriczenia wycieczki sugerowany jest Zamos¢, a cafa trasa liczy od 130 do 200 km w zaleznosci
od wybranego wariantu. Pomystodawcy szlaku proponuja aby nie tylko zwiedza¢ winnice ale
rowniez poznawad miejsca, zabytki i najciekawsze zakatki Roztocza takie jak Szczebrzeszyn,
Zwierzyniec, Krasnobrdd czy ,,Zagroda Gucidw”. Trase mozna podzieli¢ na kilka etapdéw, a catos¢
zwiedzania roztozy¢ na kilka dni. Noclegi na trasie oferuja liczne gospodarstwa agroturystyczne
nierzadko w winnicach, gdyz w zasadzie wszystkie roztoczariskie winnice dziatajg w oparciu
o0 gospodarstwa agroturystyczne ich wtascicieli. Winnice roztozone s3 malowniczo na
roztoczarskich wzgdrzach. Roztocze moze sie poszczyci¢ najwiekszg liczbg dni stonecznych
w kraju, co szczegdlnie sprzyja uprawie winorosli.

Roztoczaniski Szlak Winnic jest przedsiewzieciem pionierskim w enoturystyce. Nie jest
oznakowany jeszcze w terenie lecz posiada skromng lecz bardzo pomocng strone internetows,
ktéra zawiera opis winnic wraz z linkami do stron internetowych winnic, atrakcje turystyczne na
szlaku, pomocng mapke.

Zrédto. www. przewodnicyzamosc.pl/archiwa/2153
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3.2.5. Sandomierski Szlak Winiarski | www.winiarzesandomierscy.pl

Rozciggajacy sie po wzniesieniach i dolinach Wyzyny Kielecko-Sandomierskiej, Sandomierski Szlak
Winiarski jest jedng z wazniejszych atrakcji turystycznych regionu. Na szlaku znajduje sie
jedenascie winnic, kilka z nich oferuje noclegi oraz sprzedaz wina gronowego.

Za miejsce rozpoczecia i zakoriczenia wycieczki sugerowany jest Sandomierz, a cata trasa liczy od
55 do 200 km w zaleznosci od wybranego wariantu. Organizatorzy — powstate w 2013 roku
Sandomierskie Stowarzyszenie Winiarzy, zapewniajg, ze winnice sandomierskie to nie tylko
winorosl i winiarnie, w ktérych odbywaja sie degustacje ale takze miejsca, gdzie warto zatrzymac
sie na dtuzej, odpocza¢, zrelaksowac sie. Co roku pod koniec listopada, w Sandomierzu odbywa
sie Swieto Mfodego Wina. Bogaty program imprezy zawiera m.in. prezentacje lokalnych winnic,
spotkania z winiarzami w sandomierskich restauracjach, barwny pochdd z ,,mtodym winem?”,
ktdry prowadzi Choragiew Rycerstwa Ziemi Sandomierskie;j.

Podrdzujac szlakiem mozemy réwniez poznawad najciekawsze atrakcje turystyczne w regionie
takie jak: Sandomierz, barokowy kosciét Zwiastowania NMP i klasztor pokamedulski ,,Pustelnia
Ztotego Lasu” w Rytwianach, klasztor cysterski w Koprzywnicy czy Opatéw.

Winnice roztozone sg malowniczo na wzgdrzach, a je zwiedzajgc warto wejs¢ z wiascicielami na
sam ich szczyt. Wiele z nich ulokowanych jest w przepieknych miejscach, ktére gwarantuja
niezapomniane widoki na rozlegte doliny Wisty, Opatéwki, Koprzywianki lub piekne zachody
storica na tle G6r Swietokrzyskich.

Sandomierskie wina gronowe naleza do jednych z najlepszych w Polsce. Swdj charakter i jakos¢
zawdzieczaja lessowej glebie i unikalnemu mikroklimatowi. Bogate aromaty to zastuga
potudniowych stokdéw, na ktdrych winorosl dojrzewa w petnym storicu. Sandomierski szlak winny
posiada logo, broszure, bogata strone internetowa oraz profil na mediach spotecznosciowych.

SANDOMIERSKI
Szlak Winiarski
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Pto(lm(l(l(ll NADIIREM NﬂBllIS uonu (IIOHJS IEDHOW KROL MALUCHA  NARGZDROIU  RYTWIANY  SW.JANUBA
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haitsomce 32 AL Popezecana § Mdusdowke 110 ol Kmanksl ol mwpm 3
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Zrédto. www.winiarzesandomierscy.pl
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3.3 Portale i platformy promocji i sprzedazy produktow enoturystycznych

Polski Portal Enoturystyczny - jedna z ciekawszych pozycji w zasobach sieci Internet na
rynku polskim. Portal jest jednym z pierwszych serwisdw poswieconych witascicielom winnic
i wszystkim sympatykom polskiego winiarstwa jak tez witasnie odbiorcom enoturystyki. £aczy
mitosnikdw polskiego wina - zaréwno konsumentéw jak i producentdéw, ktérzy w
najprzyjemniejszy sposdb moga spotkac sie ze sobg za posrednictwem enoturystyki. Funkcjonuje
pod domeng www.portalenoturystyczny.pl i zawiera bogate opisy w tym galerie zdjec
zdecydowanej wiekszosci winnic w Polsce. Dodatkowo opisuje funkcjonujgce szlaki turystyczne,
Jasielski Szlak Winny (9 winnic), Lubuski Szlak Wina i Miodu (33 winnice), Matopolski Szlak Winny
(21 winnic), Podkarpacki Szlak Winnic (40 winnic), Roztoczariski Szlak Winny (5 winnic),
Sandomierski Szlak Win (11 winnic), posiada bogaty kalendarz wydarzen, przedstawia pomysty na
wyjazdy turystyczne do winnic czy wreszcie przybliza historie Polskiego winiarstwa. Gotym okiem
widad Ze ten portal dobrze sie zapowiada — dlatego rekomenduje sie nawigzanie wspdtpracy w
zakresie oferowania oferty turystycznej Pogdrza wtasnie przez serwisy takie jak ten.

Jest tyle winnic do zobaczenia,
tyle win do sprobowania...

ENOTURYSTYKA WINNICE : WYDARZENIA ' POLSKIE WINIARSTWO

NAIJCIEKAWSZE OFER

Zrédto. www.portalenoturystyczny.pl/

Portal skupia sie na miejscach gdzie wystepuja duze skupiska winnic - co przemawia za
atrakcyjnym prezentowaniem oferty odbiorcy koricowemu - konsumentowi win czy tez turyscie.

Do gtéwnych regiondw opisanych na portalu zaliczy¢ mozna:
e Region Gorzowski (5 winnic)
e Region Zielonogdrski (33 winnice)
e Region Dolnoslaski (18 winnic)
e Region Kazimierzowski (20 winnic)

e Region Sandomierski (16 winnic)

e Region Jurajski (20 winnic)
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e Region Matopolski (43 winnice)

e Region Podkarpacki (68 winnic)

Na tamach tego serwisu autorzy piszg cyt: ,,Chcemy zeby nasz portal byt miejscem spotkan —
platformg tgczgcq wszystkich zainteresowanych naszym rodzimym winiarstwem oraz polskimi
winiarzami i ludzi wina, tak by w jednym miejscu mozna byto znalez¢ wszystko albo przynajmniej
prawie wszystko o enoturystyce w Polsce.,, i jesli bedzie prowadzony na odpowiednim poziomie na
pewno tak sie stanie.

Bogaty kalendarz imprez, wydarzen, warsztatéw i innych mozna znalez¢ w zaktadce
www.portalenoturystyczny.pl/wydarzenia - gdzie znajduja sie réwniez w ujeciu kalendarzowym
oferty turystyczne (réwniez wycenione), propozycje degustacji, zwiedzania, réznych wydarzen
z catej Polski.

<< Listopad 2017 >>

&)

=@

'];é\

Zrédto. www.portalenoturystyczny.pl/
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4 Proponowany model funkcjonowania i promogji

4.1 Koncepcja w zakresie markowych Sieciowych produktéw turystycznych.

4.1.1 Istota i elementy produktu turystycznego

Czym jest produkt turystyczny ? pojecie produktu turystycznego mozna interpretowac na wiele

sposobdw. Literatura specjalistyczna w tym zakresie prezentuje cata mase podejs¢ do sposobu

rozumienia i definiowania istoty produktu turystycznego. Znawcy tego tematu tacy jak J.
Kaczmarek, A. Stasiak, B. Wiodarczyk przytaczaja szereg podejs¢ do definiowania produktu
turystycznego proponowanego w ostatnich latach przez wielu autoréw zajmujgcych sie
problematyka marketingu turystycznego czy gospodarki turystyczne;j.

Podstawowa klasyfikacja produktu turystycznego podana w Wikipedii® przedstawia sie w

nastepujacy sposdb:

rzecz — wszystkie rzeczy materialne. Moze wystepowac samodzielnie, ale najczesciej jest
wyfacznie dodatkiem do innych produktéw. S3 to m.in. przewodniki, mapy, sprzet
niezbedny podczas wyjazdu - np. wiosta, pamiatki,

ustuga - pojedyncza ustuga np. transportowa, noclegowa, gastronomiczna,
przewodnicka,

wydarzenie — charakteryzuje sie spdjnoscia i okreslonag tematyka, wystepuje w ustalonym
miejscu i czasie. Wydarzenie powinno charakteryzowac sie wyjatkowoscia, niezwyktoscia.
Przyktadem s3: Dymarki Swigtokrzyskie, Festiwal Stowian i Wikingéw, Oktoberfest czy
odbywajacy sie w ltawie Miedzynarodowy Festiwal Jazzu Tradycyjnego Old Jazz Meeting
"Ztota Tarka"

impreza — jest to zestaw kilku ustug (musza to by¢ co najmniej dwie ustugi), ktdre sa
oferowane przez organizatordw turystyki i agentéw turystycznych. Przykfadami sa
wycieczki, wczasy, rajdy.

obiekt — wystepuje jedna, gtdwna atrakcja, ktdrej moga towarzyszy¢ dodatkowe ustugi
lub inne produkty. Ma charakter punktowy. W Polsce przyktadem moze by¢ dab Bartek,
czy tez zamek krzyzacki w Malborku,

szlak - sktada sie z wielu miejsc lub obiektdéw, ktdre sg powigzane jedng nadrzedna idea.
Zwykle potaczone s3 one wyznaczong i oznakowang tras3. Wzdtuz szlaku mozna
zazwyczaj znalez¢ réznorodng infrastrukture turystyczng. Przyktadami s3: Szlak Orlich
Gniazd, Szlak Piastowski, Szlak Kopernikowski,

obszar - zdeterminowany obszar geograficzny, w ktdrym znajdujg sie atrakcje
turystyczne, ustugi.

Analiza wielu danych przywiodta rzeczonych autoréw do przyjecia zatozenia, ze produkt

turystyczny to nic innego jak zbidr uzytecznosci zwigzanych z podrézami turystycznymi. A zatem

produkt turystyczny to dostepne na rynku dobra i ustugi turystyczne umozliwiajace ich

2 Zrédto: https://pl.wikipedia.org/wiki/Produkt_turystyczny
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planowanie, odbywanie, przezywanie oraz gromadzenie doswiadczen. Tak zdefiniowany produkt
turystyczny jest wiec nie tylko sumag pewnych obiektywnych, materialnych (produktéw) i
niematerialnych (ustug), lecz réwniez obejmuje elementy wiazace sie z wywotywaniem u
odbiorcéw (konsumentdw produktu turystycznego) okreslonych przezy¢, wrazen, doznan, emocji
oraz gromadzenie i przezywanie doswiadczen.

Wychodzac z tak rozumianego pojecia produktu turystycznego nalezy wskazac na jego ztozonos¢
oraz roznorodnos¢ w okreslonych przypadkach. Sktada sie na to zwykle cate spektrum
elementdw o réznym charakterze: materialnym czy niematerialnym, wynikajacym z dziedzictwa
kulturowego, historycznego i przyrodniczego czy bedacych efektem dziatalnosci cztowieka. Obok
»zwyczajnych” produktdw i ustug skierowanych zaréwno do turystéw, jak i rezydentéw, na ktére
wskazuje G. Gotembski®, produkt turystyczny moze zawierac caty szereg innych elementdéw.
Bedzie to spojrzenie na produkt turystyczny w szerokim ujeciu, w ktérym przy jego tworzeniu
nalezy uwzglednia¢:

1. walory turystyczne - s3 one swoista ,rentg potozenia”, na ktdérych istnienie organy
zarzadzajace nie majg zasadniczo wptywu, co najwyzej moga decydowac o ich stanie;

2. udogodnienia — obiekty infrastruktury turystycznej i paraturystycznej; wazny jest tez tutaj sam
pomyst produktu turystycznego utatwiajacy odbiorcom podjecie decyzji o wyjezdzie, a pdzniej
wiasciwy odbidér miejsca/obszaru.

3. wizerunek miejsca wypoczynku (produktu turystycznego) — duza tutaj rola swiadomych
dziatarl promocyjnych;

4. organizacja - sposéb przygotowania i prowadzenia konsumpcji produktu turystycznego®.

J. Kaczmarek, A. Stasiak i B. Wtodarczyk zwracajg zatem uwage nie tylko na koniecznos¢ istnienia
pewnej bazy sktadajacej sie z waloréw turystycznych czy infrastruktury turystycznej (w tym
ustug), ale podkreslajg znaczenie samej idei produktu turystycznego oraz wiasciwego nim
zarzadzania. Ten ostatni czynnik ma kluczowe znaczenie. Chodzi o to, ze produkt turystyczny, jak
wszystko, przezywa okreslone cykle zycia. Po fazie wzrostu moze, a nawet mozna stwierdzi¢ z
catg pewnoscig, ze wystapi faza stagnacji czy wrecz regresji. Zajdzie wdéwczas koniecznos¢
podjecia odpowiednich dziatar (rozwoju produktu turystycznego czy zwiekszenia intensywnosci
dziatar promocyjnych).

Ztozonos$¢ produktu turystycznego pomoze lepiej zrozumied przedstawiony ponizej schemat
opracowany przez wspomnianych autoréw ksigzki Produkt turystyczny. Konsumpcja produktu
turystycznego w dzisiejszych czasach nie jest bowiem tylko zwyktym kupowaniem ustug w
obiektach noclegowych czy zywieniowych, ustug przewodnickich czy wypozyczania sprzetu
sportowego. Konsumpcja produktu obecnie przyjmuje postal swoistego taricucha czynnosdi,
doswiadczen i wrazer rozpoczynajgcych sig jeszcze przed podrdzg, a koriczacych sie nawet dtugo
po powrocie do domu (tzw. echo konsumpgji). Tylko produkty turystyczne spetniajgce takie
wymogi majg szanse na zajecie odpowiedniej pozycji na rynku turystycznym.

Schematyczne ujecie taricucha czynnosci, doswiadczern i wrazen prezentuje rys. 2.

3.
Zrédto: G. Gotembski, 1979, Rynek turystyczny w Polsce, Biblioteka Instytutu Rynku Wewnetrznego i Ustug, Warszawa
4
J. Kaczmarek, A. Stasiak. B. Wtodarczyk, , 2010, Produkt turystyczny, PWE, Warszawa, str. 75
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Rys. 2 Turystyczny taricuch wartosci
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Zrédto: Na podstawie J. Kaczmarek, A. Stasiak. B. Wtodarczyk, 2010, Produkt turystyczny, PWE, Warszawa, str. 82

Jak wida¢ na turystyczny taricuch wartosci sktada sie szereg doswiadczen, potrzeb czy odczu¢
z ktérych kazde implikuje koniecznos¢ zapewnienia turystom odpowiednich kategorii ustug
i produktéw na odpowiednim poziomie czy tez podjecia okreslonych dziatan, niezaleznie
wiasciwie od specyfiki produktu.

4.1.2 Okreslenie podstawowej i uzupelniajacej koncepcji rozwoju sieciowych markowych
produktéw turystycznych Pogérza w zakresie Eno Turystyki

Produkty turystyczne moga by¢ zaréwno proste (pojedyncze obiekty gwarantujgce pewne
doznania jak np. Pojedyncza winnica, muzeum Interaktywne, pojedyncze ustugi np. warsztaty
winne lub ustugi swiadczone przez dwdch lub trzech podwykonawcédw w stosunkowo krétkim
okresie czasu) jak i ztozone (ustugi angazujgce wiele obiektéw, wiele miejsc, wykonawcdéw i
atrakgcji trwajace przewaznie dtuzej niz jeden dzien)

W  przypadku produktéw turystycznych prostych mozemy zatozy¢ korzystanie z nich
bezposrednio przez samego turyste/odbiorce naszej oferty ktéry dysponujac wiedzg na temat
takiego produktu bedzie w stanie sam do niego dotrzed i z nim sie zapoznad. Inaczej bedzie z
produktami turystycznymi ztozonymi gdzie zachodzi koniecznos¢ spiecia wielu obiektéw, miejsc,
wykonawcéw w kompleksowy sieciowy produkt turystyczny - czesto bedacy impreza
turystyczna. Wprowadzenie takiego produktu na rynek wymaga obecnosci podmiotu
posiadajagcego wpis na liste Organizatoréw Imprez Turystycznych prowadzong przez Marszatka
Wojewddztwa whasciwego dla siedziby takiego podmiotu czyli tzw. ,,biura podrézy”.
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Rysunek 1. Piramida kategorii produktéw turystycznych

Produkty proste + Organizacja + Lokalizacja
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obiekt, szlak, obszar)

¥
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(rzecz, ustuga, wydarzenie, impreza turystyczna)

¥

Produkty proste (podstawowe)
(rzecz, ustuga)

Do rozwoju produktéw turystycznych winni zosta¢ zaangazowani wszyscy partnerzy nie tylko
wiasciciele winnic bedacy centrum kazdego produktu turystycznego z racji zagadnienia w jakim
sie poruszamy tj. enoturystyki. Szczegdlnie wazne jest tu zaangazowanie samorzaddéw ktdre
decyduja o przeznaczeniu terenu w planie zagospodarowania przestrzennego w kontekscie
przysztych inwestycji, dysponuja srodkami i zasobami zdolnymi realizowa¢ réznego rodzaju
imprezy czy wydarzenia promocyjne, budujg obiekty infrastruktury turystycznej nawet te proste
jak np. parkingi i wiele innych.
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4.2 Certyfikacja ofert — pewnos¢ dla turystéow i winiarzy. Funkcje i elementy
certyfikacji.

Funkcjonowanie na rynku turystycznym zaktada spotkanie podazy z popytem. Zeby spotkanie to
byto mozliwe i komfortowe dla obu stron konieczne jest ustalenie zasad na jakich moze dojs¢ do
wymiany rynkowej. Poniewaz produkty turystyczne majg inng charakterystyke niz np. produkty
AGD, odziezowe czy spozywcze to znaczy nie ma mozliwosci wyprébowania, przymierzenia czy
cho¢by dotkniecia produktu przed zakupem konieczne jest mozliwie doktadne wyspecyfikowanie
charakterystyki produktu. Niezbedne jest okreslenie sktadowych produktu. Przyjmuje sie, ze
turysta musi wiedzie¢ czego moze spodziewac sie po produkcie danego typu. Ztozona obietnica
musi by¢ odpowiednio ukazana np., na portalach internetowych czy w ulotce.

Zaktada sie, ze nalezy dostosowad oferte winnic do wymagan wspdtczesnego turysty poprzez
umozliwienie mu realizacji réznorodnych aktywnosci zwigzanych z wiedzg o winie i jego uprawie,
a takze z jego smakowaniem.

Proponuje sie docelowo wprowadzi¢ certyfikacje ofert winnic, ktéra byta oparta o koniecznos¢
wypetnienia kryteriéw przez winiarzy. Zaktada sie, ze taka certyfikacja powinna by¢ prowadzona
przez podmiot lub komisje specjalnie w tym celu powotane. Wiasciwa certyfikacja moze by¢
prowadzona na dwa sposoby:

samych winiarzy zrzeszonych jednak w stowarzyszeniu, ktdére bedzie

odpowiedzialne za obiektywnos¢ procesu. W modelu czeskim pozytywne > @@
przejscie  certyfikacji warunkuje przyjecie do stowarzyszenia. Samo % @

- model ,,czeski” - wewnetrzny. Zaktada on certyfikacje prowadzong przez a ‘y

stowarzyszenie dziata na wzdr cechu rzemieslnikdw. Przyjmuje sie tylko tych, ’7C‘£REG\0\~\
ktérzy spetniajg okreslone kryteria jakosciowe. W tym przypadku standardy

jakosciowe dotyczace jakosci produktu winnego muszg by¢ dodatkowo uzupetnione o elementy
obstugi turystycznej gosci. Model ten stosowany jest powszechnie w Republice Czeskiej do
certyfikacji wyrobdw rzemieslniczych, produktéw kulinarnych i przezy¢ turystycznych. Model
zostat przyjety przez wszystkie 27 regiondw dziatajagcych w ramach Stowarzyszenia Marek
Regionalnych (Asociace Regionalnich Znacek). System ten stat sie zatem ogdlnoparistwowym i
rozpoznawalnym przez konsumentdw. Dzieki certyfikacji produktéw w tym systemie wzrasta o
okoto 20% popularnos¢ poszczegdlnych produktdw, co jest potwierdzone badaniami. Zaktada sie,
ze przyjecie takiego systemu miatoby najwiekszy sens gdyby stat sie on powszechny w catej
Polsce we wszystkich regionach winnych.

- model ,,ekspercki” - zewnetrzny. W podejsciu tym

certyfikacja dokonywana jest przez zewnetrzng, S M A K |
niezalezng komisje, ktdra stosujgc ujednolicone kryteria -

sprawdza jako$¢ produktu i oferowanych ustug. Taki \Y G DANSKA
model stosujg np. szlaki kulinarme w tym Szlak

Kulinarny Slaskie Smaki czy Smaki Gdariska. Zaktada on

zatrudnienie zewnetrznych audytordéw, ktdrzy posiadajg wiedze i doswiadczenie na danym polu

np. krytyka kulinarnego czy eksperta ds. turystyki, enologa. Tacy specjalisci wchodza w sktad

komisji. Komisja odwiedza poszczegdlnych producentéw i ocenia kompleksowo ich oferte
wedtug z géry okreslonego scenariusza. Scenariusz z wizyty pozwala na sprawdzenie wszystkich
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aspektow oferty zawartych w karcie oceny. Szczegdlna uwage zwraca sie w niej na
przestrzeganie jakosci obstugi, czystosci, walory smakowe, walory estetyczne, oznakowanie.

4.2.1 FunKkcje certyfikacji

Niezaleznie od wybranego modelu certyfikacji musi ona spetnia¢ nastepujace funkcje:

Gwarancja dla turystéw — okreslenie przezy¢ i ofert jakie s3 dostepne w opisywanych
winnicach. Obrona przed sytuacja ,,przyjezdzam i odbijam sie od zamknietej bramy”

e Wskazanie kierunkéw rozwoju dla winiarzy - winnice w Polsce sg odtwarzane od
niedawna. Zdecydowana wiekszos¢ z nich nie osiggneta jeszcze docelowej formy rozwoju.
Przed nimi jeszcze lata inwestycji w celu poszerzenia oferty. Certyfikacja ma wskazywad
pozadane kierunki inwestowania dla wtascicieli winnic, ktérzy poprzez obstuge turystéw
moge znacznie zwiekszy¢ dochody jakie generuje winnica.

e Budowanie wizerunku markowego obszaru (korzysci dla samorzadu lokalnego i innych
podmiotéw branzy turystycznej) - dzieki jakosciowym winnicom, ktére spetniaja wysoki
poziom jakosci region bedzie czerpat profity wizerunkowe i bedzie kojarzony z jakosciowa
produkcjg wina i eno turystyka.

e Napehienie pakietami turystycznymi obietnic dotyczacych marki regionalnej (korzysci
dla organizatoréw turystyki) - sama marka nie jest jeszcze zasobem, na ktérym mozna
wprost zarabia¢ dopiero pojawienie sie ofert, ktére mozna skomercjalizowa¢ na rynku
daje realne korzysci finansowe, a przy obecnych trendach jest tez podstawa marketingu
dla lokalnych organizacji turystycznych.

4.2.2 Elementy certyfikacji

Certyfikacja musi okresla¢ czy dana winnica jest juz gotowa do obstugi ruchu turystycznego.
Po certyfikacji winnica staje sie nie tylko polem, na ktérym uprawiana jest towarowo winoros|
w celu poddania jej dalszym procesom winifikacji i sprzedazy, ale staje sie ona winnicg
turystyczna. Oznacza to, ze jest ona istotnym miejscem w uprawianiu enoturystyki. Jest to
miejsce gdzie mozna ,,doswiadczy¢ wina” i spotkac sie z jego producentem. Wtasnie okreslenie
doswiadczy¢ z angielskiego experience jest tu niezwykle istotne. Obecnie w Swiatowej turystyce
wiasnie doswiadczenie stanowi najmodniejsze okreslenie. Jednoczesnie jest to takze element
oferty, na ktérym opiera sie wspdtczesny marketing ofert turystycznych oraz w duzej mierze to
witasnie doswiadczenie generuje w najwiekszym stopniu wartos¢ dodang w sprzedawanej ofercie.
Turysta oczekuje, ze odwiedzane miejsca zaoferujag mu mozliwos¢ poznania i zrozumienia zjawisk,
elementdw kultury czy smakdw, ktére sg dla nich typowe wynikajg z ich specyficznej historii,
geografii, klimatu. Ponizej przedstawiono elementy sktadowe doswiadczenia turystycznego
opartego na winie, poczawszy od najbardziej dostepnych skoriczywszy na najbardziej
wyrafinowanych.

W przypadku winnic elementy doswiadczenia poddawane certyfikacji powinny obejmowac
dostepnos¢ nastepujacych ustug:
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¢ Degustacje lokalnego wina w wiacie do degustacji (oferta sezonowa) lub w Sali do
degustacji (oferta catoroczna)

e Sprzedaz win wtasnego wyrobu

e Oprowadzanie po winnicy w tym wydzielenie czesci winnicy z przeznaczeniem na
miejsce gdzie pokazuje sie zwiedzajacym aspekty pracy w winnicy

e Miejsca noclegowe w winnicy

¢ Piknikowa oferta gastronomiczna / lunch w winnicy podstawa powinien by¢ koszyk
regionalnych smakéw i lokalne wino (oferta sezonowa)

e Stala oferta gastronomiczna w tym pairing win i dan

e Udziat w winobraniu w winnicy lub w warsztatach

¢ Posiadanie pakietéw turystycznych np. nocleg + kurs sensoryczny + lunch w winnicy
e Wino i sztuka np. kolacje w akompaniamencie zywej muzyki, kolekcja rzezb w winnicy
e Winnespa

e Organizacja w winnicy lub uczestniczenie winnicy w targach/jarmarkach/ innych
imprezach promujacych oferte i integrujacych srodowisko winiarskie

Zaktada sie, ze przeprowadzona certyfikacja powinna zakoriczy¢ sie pozytywnie np. poprzez
wydanie Karty Turystycznej lub innego znaku tylko dla tych winnic, ktdre sg w stanie zaoferowac
co najmniej dwa z wymienionych powyzej elementdéw. Nie rekomenduje sie wprowadzania
podziatu na standard winnicy np. 1 gwiazdka dla posiadajacych w ofercie najbardziej podstawowe
aktywnosci, dwie, trzy itp. dla winnic o bogatszej ofercie. Z przeprowadzanych rozmdéw z
winiarzami wynikato bowiem iz podziaty na ,,lepszych i gorszych” moga zniecheci¢ do udziatu w
certyfikacji wielu potencjalnych chetnych.

4.3 Opis gtownych narzedzi marketingowych do wspodlnej realizacji

Narzedzia marketingowe rekomendowane do rozwoju w ramach wsparcia obecnosci na rynku
oferty enoturystycznej obszaru powinny by¢ wszechstronne, ale takze zogniskowane na
konkretnych grupach odbiorcéw. Ich wachlarz powinien obejmowacd zaréwno obecnos¢ w sieci
internet, wydawnictwa, karty informacyjne, wspdlne oznakowanie, dziatania PR jak réwniez
wspdlne swieto. Najwazniejsze jest uwzglednienie w nich spdjnosci komunikacyjnej, uchwycenie
trenddw i tendencji zachodzacych w skali kraju i globalnie oraz ich ciggty i konsekwentny rozwd.

e Wspolna strona www - portal enoturystyczny

Strona www powinna realizowac kilka funkcji od wizerunkowej przez informacyjna po
sprzedazowa. Na poziomie wizerunku waznym jest posiadanie wyjatkowych,
profesjonalnych zdje¢ ukazujgcych winnice, winiarzy, krajobrazy, wina loklne. W tym celu
rekomenduje sie wykonanie dedykowanej sesji zdjeciowej, ktéra dostarczy
poréwnywalnego materiatu do ukazania réwniez poszczegdlnych winnic. Jako gtéwne
sktadowe portalu rekomendowane do wykonania mozna wymieni¢:
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Koniecznos¢ posiadania profilu facebook

Wyszukiwarke aktywnosci dla turystdw - pozwala ona na wybdr oczekiwanych
preferencji sposréd wskazanych jako mozliwe do wykonania w winnicy. Np. che¢
zwiedzania winnicy, degustacji, noclegu, zorganizowania biesiady winnej. Dzigki
wyszukiwarce operujgcej na bazie certyfikowanych winnic znalezienie trafiajacej w
gusta oferty nie bedzie trudne

Prezentacje  wszystkich  certyfikowanych  winnic  posiadajacych  oferte
enoturystycznag. Kazda winnica powinna miel opisang oferte optymalnie wraz
z cennikiem. Dla kazdej galeria z co najmniej 5 zdjeciami.

Prezentacja sylwetek winiarzy. S3 to nieszablonowi ludzie o barwnych zyciorysach
i pasji. To wyjatkowo wartosciowi ambasadorzy obszaru. Ich pasja pozwoli
rozpali¢ pasje w turystach.

Kalendarium wydarzeri zwigzanych z enoturystyka, ale réwniez kulturg miejsca.
Beda to dodatkowe motywatory do przyjazdu w konkretnym terminie.

Opis unikatowosci regionu winnego. Wskazanie na jego historie, wyjatkowos¢
klimatu, gleb.

Sklep on line. Poczatkowo z winami. W kolejnym kroku umozliwiajacy zakup
poszczegdlnych elementéw oferty takich jak kolacje degustacyjne, udziat w
winobraniu, rezerwacja noclegu, rezerwacja zwiedzania winnicy, rezerwacja
lunchu w winnicy. Docelowo mozliwos¢ sprzedazy pakietéw z ofertami co wigze
sie z koniecznoscig bycia touroperatorem.

Wspdlny profil facebook

przedsiewzie¢ turystycznych nie prestige - zdjecia z logo projektu

llustracja 1 przyktad prowadzenie profilu fb przez pomorskie

wymaga komentarza. W tym przypadku
réowniez wazne jest jednak, zeby profil
byt atrakcyjny i zywy zeby
z wyprzedzeniem zaplanowad aktywnos¢
na nim i wskaza¢ wszystkim winnicom
konkretng date i format publikacji.
Zdjecia powinny by¢ edytowane w
podobny sposéb i zawiera¢ np. logo
obszaru | projektu. Posty powinny by¢
zréznicowane, poza informacja o
winnicach powinny by¢ takze tak zwane
offtopic - czyli informacje o winie i
kulturze picia wina w ogdle. Najwiekszym

I II Pomorskie Prestige Q m

Pomorskie Prestige
PomorskiePrestige

Strona giéwna

Posty

Filmy

Zdjecia

Informacje

Spotecznosé

ils Lubiszto! ¥ X\ Obserwowanie ¥ = 4 Udostepnij

11 SVSI Y HIUUSST VIV, AT QUL DUTIUGY UIITIST CUUIH C GU WILTUUL I PSS
meat. Extremely healthy meat that finally — and rightfully so — has begun its
return into Polish homes, after having been absent for years.

i

Zobacz ttumaczenie

—

St. Martin’s Goose Festival. Giving you the best goose
meat! -

Historically, it used to be the base of a whole week's menu. It also appeared in every
household. An autumn Sunday dinner couldnt go without it. Goose meat

dotarciem do odbiorcdw cechujg sie posty dotyczace relacji z wydarzer oraz konkurséw.

Rekomenduje sie uwzglednienie obu tych typdw postéw w kalendarzu. Konkursy

rekomenduje sie organizowac przeznaczajgc na nagrody produkty wtasne takie jak wina

czy oferty turystyczne np. wygraj weekend w naszym regionie winnym. Konkurs moze np.

stawiad za zadanie opowiedzenie za co uczestnicy lubig polskie wina. Wazne, zeby kazdy

z winiarzy miat uprawnienia administrowania i publikowania tresci na profilu.
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Oznakowanie winnic
llustracja 2 tabliczki znakujace Pomorski Szlak Rybacki

Kazde oznakowanie to element nadania "W 2243c€ do tematyki rybackiej

wspdlnego,  czytelnego  mianownika
sktadowym produktu turystycznego. Jest
ono wazne gdyz uwiarygadnia konkretne

L
miejsce jako rekomendowane w ramach S Iz—-/
projektu i tworzace jedng catos¢ - £ \\;;b\-x‘*“\\ 0
_— Y
przezycie turystyczne w ramach obszaru A - o

o

winnego. Samo oznakowanie jest takze
TSO Ytheze) N~

fizyczng emanacja niematerialnego w
charakterze  produktu  turystycznego.
Bardzo wazna jest zatem sama jakosc
materiatéw, z  ktérych  wykonano
oznakowanie jak i estetyka projektu. Zaktada sie, ze powinno by¢ one z jednej strony
proste, z drugiej estetyczne i jak najscislej zwigzane z tozsamoscig produktu. Moze ono
np. nawigzywacd do charakterystycznego ksztattu beczki winnej i debowego drewna.

Oznakowanie dojazdu do winnic

Oznakowanie dojazdu do winnic jako Illustracja 3 Oznakowanie szlaku whisky w Szkocji
atrakcji  turystycznych jest niezwykle
istotne z punktu widzenia turysty

zmotoryzowanego. Odgrywa to zaréwno : Welcome to the
funkcje informacyjng - wskazanie drogi § . Malt Whisky Trail
dojazdu jak i promocyjna - informacja o \ follow A

istnieniu atrakcji. Oznakowanie mozliwe
jest jako efekt skoordynowanych i dos¢

kosztownych dziatan zwigzanych =z
koniecznoscig przygotowania projektdw organizacji ruchu drogowego, uzyskaniu zgéd od
wiascicieli terenu i zarzadcéw drdg, a takze opinii od Policji i Kapituty ds. znakdéw
turystycznych dziatajacej przy Matopolskiej Organizacji Turystycznej. Zgodnie z
rozporzadzeniami Ustawy o ruchu drogowym i Kodeksu Drogowego w gre wchodzi
uzycie znakdéw: E-22a (nazwa szlaku wraz z kierunkiem i logo szlaku), E-22b (nazwa atrakcji
wraz z kierunkiem, odlegtoscig i logo szlaku), E-22¢ (tzw. ,,witacz” - wjazd do
miejscowosci lezacej na szlaku; 3 ikony atrakgji znajdujacych sie w miejscowosci). W celu
realizacji takiego oznakowania nalezatoby usankcjonowa¢ funkcjonowanie winnic jako
elementdw szlaku turystycznego.

Wspdlne swieto

Niezwykle istotne jest promowanie witasnej oferty poprzez wydarzenia. Dajg one bardzo
dobre zasiegi medialne. Wielu uczestnikdw, media i ogdlne poruszenie to najlepsza
promocja tematu. Rekomenduje sie rozbudowanie kalendarza wydarzen o uczestnictwo
w imprezach ogdlnopolskich i ogdlnoeuropejskich, w ktérych wino gra istotng role.
Nalezy sprobowad mozliwosci dotgczenia sie do Europejskiego Dnia Enoturystyki, ktory
zostat ogtoszony w 2009 roku przez The European Network of Wine Cities.
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Wydarzenie skupia winnice stowarzy-
llustracja 4 baner reklamujacy Europejski Dzienr Turystyki

szone w szlakach winnych w catej Europie.

Winnei

Jest ono obchodzone co roku w druga
niedziele listopada. Dodatkowo warto

zalrjteresow?c sie. udZ|a+e!n w " N‘g‘%’.‘gi’j"ﬁFISM = =\
ogdlnopolskich  akcjach kulinarnych NOVEMBER 12, 2017

prowadzonych w restauracjach typu:

Gesina na Swietego Marcina ‘
organizowana przez Slow Food Polska. ;

Mozna pomysled o oficjalnym

partnerstwie w tej akcji. Mozna takze utworzy¢ inn3 akcje oparta o ogdlnopolski zasieg,
renomowane resturacje i szeféw kuchni polskie produkty kulinarne certyfikowane przez
Unie Europejska i lokalne polskie wina.

Wspdlna zawieszka na butelke

O ile kazdy producent zobowigzany jest do
posiadania witasnej etykiety to nie ma praktyki i
obowiagzku informowania o wspdlnej inicjatywie
czy regionie winnym, ktdry wspoéttworza. Wspdlna
zawieszka na butelke bedzie petnita role promocji
regionu winnego jako destynacji turystycznej. W

tym przypadku alkohol stanie sie nosnikiem

reklamowym dla tresci turystycznych. Wspdtpraca

miedzy producentami zaciesni sie takze dzieki solidarnemu postugiwaniu sie wspdlng
zawieszkg marketingowa. Rekomenduje sie zeby zawierata ona nastepujace tresci. Opis
regionu winnego w jednym, géra dwdch akapitach. Wskazanie na strone www i profil
facebook. Promocje oferty promowanej w danym roku np. pakietédw na winobranie.

Wizyty dziennikarzy i blogeréw

Rekomenduje sie organizacje co najmniej
jednej wizyty studyjnej na rok dla od 4 do
8 przedstawicieli medidw z Polski
zwigzanych z  kulinariami, enologia,
turystyka. Podczas wizyty powinno mied
miejsce barterowe swiadczenie ustug
przez winiarzy i branze turystyczng w
zamian za zysk wynikajacy z przysztej
promocji. Wizyta powinna trwac¢ od
dwdch do trzech dni i obejmowac nocleg
w miejscu charakterystycznym dla catosci

przedsiewziecia najlepiej w jednej z

winnic. W trakcie wizyty konieczne jest odwiedzenie kilku winnic, zaangazowanie
uczestnikdw w prace terenowe w winnicy lub inne w winiarni. Konieczne jest takze
zorganizowanie regionalnej biesiady taczacej wino z kulinariami. Warto zadbad o
jakosciowe zaproszenie na wizyte w formie drukowanego kartoniku. Warto przesta¢ w
formie zaproszenia butelke lokalnego wina. Istotne jest zapewnienie profesjonalnej
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ustugi fotograficznej, stworzenie notatki prasowej z informacja o poszczegdinych
winnicach i programie wizyty. Dziennikarze powinni mie¢ mozliwos¢ osobistego
spotkania z jak najwieksza liczbg producentdw win, rozmowy i nawigzania kontaktu oraz
degustacji ich produktu. Warto, zeby dziennikarze otrzymali takze upominki, zeby
zwiekszy¢ szanse na pojawienie sie relacji w prasie.

Utworzenie regionu winnego

Niezbednym elementem marketingu oferty turystyki winnej jest okreslenie nazwy,
obszaru, cech wyjatkowych regionu winiarskiego. Nalezy wybra¢ jedng nazwe najlepiej
oddajgca charakter miejsca i jego wyrdzniki i nastepnie konsekwentnie postugiwac sie nia.
W przypadku omawianego obszaru nalezy sie zdecydowa¢ czy méwimy o ,,Pogdrzu” ,
»enotarnowskie”, okolicach Tarnowa czy moze utworzeniu nowego okreslenia np.
Pogdrze Tarnowskie - region winiarski. Zeby mozna mdwi¢ o regionie winiarskim
z prawdziwego zdarzenia nalezy zadba¢ o nalezyte osadzenie wina i turystyki winnej w
gastronomii i ofercie turystycznej miejsca. Podstawowymi cechami jakie powinien
spetniac region winiarski sa:

o Wiasne centrum informacji turystycznej ze sprzedaza win lokalnych

o Oferta wycieczek zorganizowanych / propozycji pakietéw

o Okreslone style wina lub charakterystyczne szczepy dla danego regionu

o Obecnos¢ wina lokalnego w gastronomii poza winnicami w co najmniej 2
restauracjach

o Elementy wspdlnego brandingu na butelce np. zawieszka z informacjg o regionie

o Zatozenie (o ile takowe nie istnieje) stowarzyszenia najlepiej w postaci Lokalnej

Organizacji Turystycznej skupiajacego winiarzy dbajacego o standardy i biezace
funkcjonowanie jak i promocje regionu

Dziatanie wspélne z partnerami z Polski i Europy.

Partnerstwo sie optaca. Takim hastem mozna
okresli¢ motywacje by dziata¢ wspdlnie z
partnerami z innych regiondw winnych z Polski

i Europy. Warto rozwazy¢ przystapienie do E“nopin"
sieci europejskich miast winnych, ktdra
powstata w 2000 roku i rozwineta sie w 11
krajach w tym Niemczech, Austrii, Butgarii,

Stowenii, Hiszpanii, na Wegrzech. Sie¢ nosi
nazwe RECEVIN i obecnie zrzesza prawie 800

miast zwigzanych z przemystem winnym. Sie¢

dostarcza platformy do wymiany doswiadczen, kontaktdw i partnerstw. Reprezentuje
samorzady, ktdérych ekonomia oparta jest na winie na szczeblu europejskim. Siec
umozliwia wspdlne akcje na poziomie ponadnarodowym takie jak np. coroczny wybdr
Europejskiego Miasta Wina, organizacje europejskiego dnia turystyki winnej.
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e Promocja win z Pogdrza w restauracjach o profilu regionalnym i polskim na terenie
Krakowa i Matopolski

Krakdéw jest miastem o niestychanie bogatej ofercie gastronomicznej. Czes¢ z niej skierowana jest
do turystéw z Polski i zagranicy. Niektdre z restauracji to lokale ukierunkowane na serwowanie
kuchni polskiej i matopolskiej. W restauracjach tego typu szczegdlnie uzasadniona jest obecnos¢
win regionalnych. Aby tak sie stato najlepiej jest rozpoczaé wspdtprace ze srodowiskiem
restauracyjnym np. poprzez podmiot zrzeszajgcy restauracje taki jak akcja Krakowski Karnawat
Smakdéw. Mozna réwniez zorganizowad spotkanie z szefami kuchni z Krakowa w celu promocgiji
i nawigzania relacji handlowych z winiarzami. Docelowo wina powinny by¢ obecne w kartach
w restauracjach poprzez np. specjalne wktadki. Mozliwe jest takze ustawienie dedykowanych
standéw na stotach informujacych i reklamujacych regionalne wina.

4.4Proponowane pakiety wraz ze wskazaniem na zakres, cene, sposéb
komercjalizacji, operatora

W turystyce najwazniejszym zadaniem jest umieszczenie oferty na rynku. Jej monetyzacja czy
komercjalizacja moze odbywad sie na wiele réznorodnych sposobdéw. Obecnie nie ma juz
hegemonii jedynej mozliwej formy sprzedazy ustug turystycznych. Podobnie jak w dostepnosci do
ustug transportowych nastapita rewolucja, miata ona miejsce takze i w turystyce. Zamawiajac
transport indywidualny nie musimy juz korzysta¢ z sieci takséwkowej, mozemy w tym samym celu
postuzy¢ sie aplikacja UBER i wezwad kierowce via smartfon. Rezerwujac nocleg mozemy
skorzysta¢ z oferty nie biura podrézy czy portalu z oficjalnymi miejscami noclegowymi do
wynajecia tylko prywatnych ofert skupionych w sieci poprzez aplikacje airbnb. Co wiecej ilos¢
rezerwacji dokonywana poprzez platforme airbnb w 2017 roku przewyzszy ta dokonywana
poprzez booking.com. Te zjawiska pokazuja nieodwracalng tendencje na rynku ustug. Nalezy
czerpad z niej dostosowujac kanaty sprzedazowe do czasdéw, w ktérych funkcjonujemy, zamiast
dazy¢ wcigz do tego samego celu jakim kiedys byta komercjalizacji wytacznie poprzez biura
podrdzy.

Dlatego tez rekomenduje sie stworzenie ofert enoturystycznych, ktére beda znajdowaty sie w
sprzedazy poprzez zréznicowane kanaty sprzedazy i przez to bedg miaty szanse trafi¢ do wielu
bardzo atrakcyjnych nisz odbiorcéw, ktére obecnie buduja rynek.

Ponizej znajduja sie rekomendowane oferty do komercjalizacji wraz ze wskazaniem kanatéw
sprzedazy i grup odbiorcéw. W ponizszym opisie przyjeto zasade, ze najwazniejsze jest
przetamanie bariery wejscia na rynek. Dlatego tez opisano jako pierwsze dziatania najmniej
skomplikowane, ktdére moge by¢ wdrozone natychmiast. Rekomenduje sie podazanie od
tatwiejszych do trudniejszych metodg step by step, gdzie maty sukces otworzy droge wiekszym
osiggnieciom.
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Tabela 1 Wprowadzenie win z Pogoérza i oferty turystycznej na krakowski rynek przez platforme eataway

Nazwa oferty

Zawartos¢

Kanat Sprzedazy i Grupa
odbiorcéw

Polska kuchnia
polskie wina z
Pogorza
Tarnowskiego
na krakowskich
stotach.

Kolacje degustacyjne z potrawami lokalnymi
w tym réznymi  winami lokalnymi
organizowane w Krakowie.

Cyklicznie co sobota przez caty rok. (zaleznie
od zapotrzebowania i mozliwosci)
Mozliwos¢ wspétpracy z jednym z ponad 140
gotujacych  cztonkdw  spotecznosci w
Krakowie np. Marta, ktéra specjalizuje sie
polskich i regionalnych, smakach, wyrobach,
positkach.

Mozliwa  wspdtpraca bezposrednio z
winiarzami z Pogorza Tarnowskiego. Kazdy z
wieczoréw mogtby by¢ przeznaczony
promog;ji innej winnicy.

Konieczna  obecnos¢ na  niektdrych
wydarzeniach konkretnych winiarzy w celu
podniesienia atrakcyjnosci wydarzenia.

Przy organizacji tego wydarzenia mozna w
czasem ukierunkowad jego promocje na
wina nie na kuchnie

Zaktada sie, ze wiasnie od takiej oferty
nalezy zacza¢ obecnos¢ na portalu eataway
Krokiem przejsciowym bedzie
przygotowanie wizyty w winiarniach na
Pogdrzu dla cztonkéw gotujacych w ramach
eataway

Dopiero docelowo mozna pokusi¢ sie o
organizacje i sprzedaz poprzez tg platforme
pakietu winnego na obszarze Pogorza, ktdry
zostat opisany jako kolejna oferta.

https://www.eataway.co
m/pl/

Jest to odpowiednik
jedzeniowego UBER’a.
Zatozony w Polsce przez
krakowianke dos¢ szybko
zyskuje cztonkdéw
spotecznosci w réznych
miastach Europy.
Mozliwe, ze popularnos¢
tej inicjatywy osiggnie
skale globalna.

Gotujacy to amatorzy —
mitosnicy smakdw, ktdrzy
zapraszajg do siebie w
goscine i oferuja miejsce
przy wspdlnym stole.
Odbiorcami beda
zaréwno mieszkaricy
Krakowa jak i turysci
polscy i zagraniczni

2} open for xmag  dowiedz siowiece) x

Jestesmy miedzynarodowq spotecznosciq kucharzy

gotujgcych domowe positki.

Zrédto. www.eataway.com
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Tabela 2 Wprowadzenie oferty enoturystycznej z Pogérza na krakowski rynek we wspétpracy z

restauracjami

Nazwa oferty

Zawartos¢

Kanat Sprzedazy i Grupa

odbiorcow

Odkryj region
przez kuchnie i
wino

Kolacje tematyczne pofaczone z
degustacjami potraw przygotowanych a
bazie lokalnych produktéw w potaczeniu z
winami  lokalnymi  organizowane w
Krakowie.

Cyklicznie w okreslone dni tygodnia przez
caty rok. (zaleznie od zapotrzebowania i
mozliwosci)

Mozliwa  wspdtpraca bezposrednio z
winiarzami z Pogdrza Tarnowskiego i
Matopolskimi  Producentami  zywnosci
wysokiej jakosci. Kazdy z wieczoréw mdgiby
by¢ przeznaczony promocji innej winnicy i
innego produktu w tym miejsca jego
wytwarzania.

Konieczna  obecnos¢ na  niektdrych
wydarzeniach  konkretnych  winiarzy i
producentdw zywnosci wysokiej jakosci w
celu podniesienia atrakcyjnosci wydarzenia.
Przy organizacji tego wydarzenia mozna w
czasem ukierunkowad jego promocje na
wina nie na kuchnie

Zaktada sie, ze wiasnie od takiej oferty
nalezy zacza¢ obecnos¢ w Krakowskich
lokalach gastronomicznych

Krokiem przejsciowym bedzie
przygotowanie wizyty w winiarniach i u
producentdw zywnosci wysokiej jakosci dla
restauracji zainteresowanych tematem
Dopiero po wejsciu do Krakowskich
restauracji i po przygotowaniu
rozmieszczonych po Krakowie materiatow
informacyjno-promocyjnych mozna bedzie
sprzedawac turyscie degustujgcemu
zywnos¢ i wino pakiet winny na obszarze
Pogdrza Tarnowskiego, ktdry zostat opisany
jako kolejna oferta.

ulotka DI sktadana na 3 z
wykazem lokali
wspotpracujacych w
ramach oferty
Producencie zywnosci
wysokiej jakosci i
restauratorzy - mitosnicy
smakow, ktdrzy
zapraszaja do swoich
restauracji i oferuja
degustacje kuchni regionu
z winem przy wspdlnym
stole.

Odbiorcami bedg i turysci
polscy i zagraniczni
przyjezdzajacy do
Krakowa jak tez
mieszkaricy Krakowa i
regionu
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Tabela 3 Rozpoczecie sprzedazy pakietéw weekendowych dla Turystéw odwiedzajacych Krakéw,

Katowice,

Nazwa oferty: WYPAD DO WINNICY

Zawartos¢

Pakiet jednodniowy obejmujacy transport z Krakowa busem wprost z hotelu,
hostelu, wizyte w winnicy - wraz z przewodnikiem - wtascicielem, menu
degustacyjne kuchni lokalnej i lokalne wina w obecnosci producenta zywnosci,
degustacje win co najmniej trzech winnic, butelke wina w prezencie,

Poza degustacja win powinna mie¢ miejsce degustacja produktéw
regionalnych z Regionu Matopolskiego w obecnosci nie tylko winiarzy ale tez
szefa kuchni, ktéry stworzy menu.

Juz w busie w Krakowie powinien czeka¢ opiekun przewodnik, ktdry powita
gosci, opowie o programie.

Ptatnos¢ za udziat w ofercie powinna nastepowac z géry online. Tylko w takim
przypadku mozna by¢ pewnym liczby uczestnikdw. Sama oferta winna by¢
dystrybuowana w Krakowskich Hotelach i Hostelach i skierowana do turystéw
nocujacych w tych obiektach.

Warunkiem sukcesu tej oferty jest takze przygotowanie atrakcyjnej ulotki,
strony www i bardzo interesujgcego programu wyjazdu na wies.

Kazdy z uczestnikdw po ztozeniu zamdwienia i zakupie otrzyma drukowany
elegancki program i zaproszenie uprawniajgce do zakupdw wina z rabatem.

Kanat
Sprzedazy i
Grupa
odbiorcéw

https://www.foodtours.pl, hotele, hostele

Jest to odpowiednik funkcjonujacych na rynku krakowskim ofert lokalnych
touroperatoréw dajacych mozliwos¢ wyjazdu do Zakopanego, na Papieskie
Kremdéwki do Wadowic, do kopalni Soli w Wieliczce itp

Odbiorcami bedg turysci polscy i zagraniczni

Operatorem oferty musi by¢ dedykowane biuro podrézy — firma posiadajaca
uprawnienia tour operatora.

Sprzedaz moze takze nastepowal poprzez strone www enotarnowskie a
reklama powinna mie¢ miejsce réwniez na profilu fb

Wycena

Zaktada sie wycene ustugi przy 6 uczestnikach cena podana jest w kwocie
brutto na osobe

Przejazd - 80

Opieka, obiad i kolacja Degustacyjna - 200

Zwiedzanie jednej winnicy - 70

Zaproszenie - 20

Prowizja dla hotelu, hotelu - 30

Upominek - 30

Marza - 35% tj 150,50 pln

Suma - okoto 580,50 pIn
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Tabela 4 Rozpoczecie sprzedazy pakietéw weekendowych dla mieszkaricéw Krakowa, Katowic, Warszawy

Nazwa oferty: WINO NA WOLNA NIEDZIELE,

Zawartosc¢

Pakiet obejmujacy transport z Krakowa busem, nocleg w winnicy, menu
degustacyjne kuchnia lokalna i lokalne wina, zwiedzanie trzech winnic wraz z
przewodnikiem - wiascicielem, degustacje win co najmniej trzech winnic,
butelke wina w prezencie,

Pakiet taki moze obejmowac nocleg w jednej ze wskazanych winnic, gdyz
tylko one wskazaty mozliwos¢ noclegu jako element oferty podczas audytu:
Dom Pachnacy Zywicg, Winnica Nowizny, Winnica Janowice, Winnica Manru.
Nocleg powinien mie¢ miejsce z soboty na niedziele

Juz w busie w Krakowie powinien czekac¢ opiekun przewodnik, ktdry powita
gosci, opowie o programie.

Ptatnos¢ za udziat w ofercie powinna nastepowac z géry online. Tylko w takim
przypadku mozna by¢ pewnym liczby uczestnikéw.

Poza degustacja win powinna mie¢ miejsce w sobotni wieczdér w sali
degustacyjnej jednej z winnic. Wartoscia dodang degustacji powinna by¢
obecnos¢ winiarzy i szefa kuchni, ktéry stworzy menu. Mozliwe jest takze
zorganizowanie degustacji w jednej z restauracji.

Warunkiem sukcesu tej oferty jest takze przygotowanie bardzo intersujgcego
menu. Rekomenduje sie oparcie sie w nim o wino i winorosl, ale w mniej
oczywisty sposéb. Intersujgce s3 np. zastosowania kulinarne dla lisci
winogron - uzycie ich zamiast lisci kapusty do przygotowania mini gotagbkdw.
Mozliwe jest takze podanie mies, ryb i drobiu wedzonych na dymie z
winogronowych toz. To tylko niektdre z pomystéw, ukazujacych preferowany
kierunek.

Kazdy z uczestnikdw po ztozeniu zamdwienia i zakupie otrzyma drukowany
elegancki program i zaproszenie uprawniajgce do zakupdw wina z rabatem.

Kanat
Sprzedazy i
Grupa
odbiorcéw

https://www.eataway.com/pl/

Jest to odpowiednik jedzeniowego UBER’a. Zatozony w Polsce przez
krakowianke dos¢ szybko zyskuje cztonkdw spotecznosci w réznych miastach
Europy. Mozliwe, ze popularnos¢ tej inicjatywy osiggnie skale globalna.
Gotujacy to amatorzy — mitosnicy smakdw, ktdrzy zapraszajg do siebie w
goscine i oferuja miejsce przy wspdlnym stole.

Odbiorcami beda zaréwno mieszkaricy Krakowa jak i turysci polscy i
zagraniczni

Operatorem oferty musi by¢ dedykowane biuro podrézy - firma posiadajaca
uprawnienia tour operatora.

Sprzedaz moze takze nastepowac poprzez strone www enotarnowskie a
reklama powinna mie¢ miejsce réwniez na profilu fb

Wycena

Zaktada sie wycene ustugi przy 14 uczestnikach cena podana jest w kwocie
brutto na osobe
Przejazd - 100
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Nocleg — 100

Kolacja Degustacyjna - 150
Zwiedzanie trzech winnic - 150
Zaproszenie - 20

Upominek - 30

Marza - 35% tj 150 pln

Suma - okoto 700 pin
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Tabela 5 Oferta dla firm - Integracja w winnicy

NAZWA OFERTY: INTEGRACJA W WINNICY

Zawartosc¢

Oferta integracji firmowej wokdt tematu wina

W ramach oferty pakiet: hotel, zajecia z wiedzy o winie, wspdlne gotowanie i
dobieranie win do dan, kolacja degustacyjna, zabawy wokdét wina np. blind
testy.

Hotel powinien spetniac zatozenia obiektu *** [ub **** gwiazdkowego. W gre
wchodzg np. hotel Bristol, Tarnovia czy Gal. Mozliwe, a nawet wskazane jest z
wykorzystanie hotelu potozonego poza miastem

Zasadnicza integracja powinna przyja¢ forme warsztatu i pokazu kulinarnego
oraz zaje¢ wiedzy o winie gdzie uczestnicy s3a instruowani przez
prowadzacego. Moga wspdlnie przygotowac danie, ktére pdzniej zjedza
wspdlnie. Dodatkowo prowadzacy opowie im o lokalnych winach, klimacie,
uprawianych szczepach, wyczuwalnych nutach smakowych i zapachowych,
tradycji winiarskiej. Warsztat taki moze odby¢ sie w winnicy np. na Sali do
degustacji lub w altanie. Wazne zeby uczestnicy otrzymali fartuchy,
stanowiska do gotowania. Pézniej degustacja musi odbywac sie przy jednym,
dtugiem, wspdinym stole.

Poza warsztatem |/ pokazem mozna przygotowadl takze zabawy, ktérych
wspdlnym ogniwem powinno by¢ wino. Jedng z nich moze by¢ smakowanie
na slepo réznych win. Uczestnicy siedzacy na krzestach, z zawigzanymi oczami
maja do sprébowania réznych win w réznych kolorach.

Waznym punktem programu powinno by¢ wieczorne wine party. Kiedy to
uczestnicy majg do wyboru kilka lokalnych win wraz z lokalna kuchnia.

Kanat
Sprzedazy i
Grupa
odbiorcéw

Rozestanie oferty w formie wydruku i maila do firm eventowych zajmujacych
sie obstuga klienta biznesowego

Poinformowanie o ofercie biur wspomagajacych branze imprez firmowych w
Krakowie i Katowicach takich jak Krakdw Convention Bureau i Katowice
Convention Bureau

Nawigzanie wspdtpracy i sprzedaz poprzez ,,Dom wina - Dwor Sierakdéw” -
wiasciciel obiektu Pan Pawet Gasiorek - prowadzi biuro podrdzy, ktdre
specjalizuje w enoturystyce. Prowadzg oni w obiekcie klub, ktérego
cztonkowie spotykajg sie cyklicznie by pogtebi¢ wiedze o winie.

Wycena

Zaktada sie wycene ustugi przy co najmniej 20 uczestnikach cena podana jest
w kwocie brutto na osobe

Nocleg 250 * 2

Zajecia z wiedzy o winie - 50

Warsztat kulinarny z degustacjg — 200

Wieczorne wine party - 80

Zabawy integracyjne - 50

Marza - 35% tj 200 pln

Suma - okoto 1100 pIn
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Konstrukcja przyktadowego pakietu powinna zawiera¢ podstawowe dane takie jak:
(Nazwe pakietu) Wino prosto z winnicy

(Okres trwania, miejsce) Pakiet 1 dniowy. Potudniowa czes¢ powiatu Tarnowskiego (Matopolska)

(Charakteryste pakietu) "Wino prosto z winnicy" to unikalna oferta wypoczynku, ktéra taczy w sobie zwiedzanie
w matej grupie 6- 8 osob drugiego co wielkosci miasta Matopolski, pobyt na wsi, kulinarne odkrywanie regionu
z enoturystyka i totalny wypoczynek.

(Zwiezty opis programu) Pobyt na Pogorzu na wsi, zwiedzanie i pobyt w winnicy, totalny relaks, ucieczka na
tono natury, kontakt z dziewiczg przyroda, kulinarne odkrywanie regionu - pakiet turystyczny. Petne

wyzywienie na bazie produktow regionalnych.

(szerszy opis zatozen pakietu) Wytwarcy i producenci win oraz produktéw regionalnych z Matopolski zapraszajg

w kulinarng podréz, po smakach Pogdrza. Pogdrze posiada bogatg oferte enoturystyczng oraz szeroki wachlarz
oferty kuchni regionalnej, na bazie produktéw ktére sg wytwarzane przez lokalnych producentdw,
posiadajacych certyfikaty gospodarstw ekologicznych czy tez produktéw tradycyjnych lub regionalnych. W
trakcie jednodniowej wycieczki bedzie okazja do kontaktu z miejscowg spotecznoscia oraz mozliwosé
zakosztowania w bogactwie smakéw naszego regionu, poczynajac od zwiedzenia ciekawych miejsc jak np.
Tarndéw, poprzez wysmienitg kolacje przygotowang przez Koto Gospodyn Wiejskich na bazie tego co
Matopolska ma najlepsze po degustacje wina od lokalnego winiarza skonczywszy. Przygotowaliémy warsztaty
winne podczas ktorych stwarzamy okazje, do bezposredniej nauki, jak zrobi¢ dobrej jakosci wino. Dla chetnych
zapewniamy dodatkowe atrakcje, tj. wyrabianie masta, mtocenie zboza cepami czy kiszenie kapusty w beczce.

CENA / kontakt w sprawie wyceny: Cena: 265,00 zt/os .... € .... S (kalkulacja na 6 oséb) 960,00 zt /grupe 6 os.

Cena obejmuje: Scenariusz oferty:

1. Transport z Krakowa i z powrotem 1. zbidrka grupy 09.00

2. Wyzywienie: 1 poczestunek, 1 obiad, 1|2. Przyjazd busem do Tarnowa w trakcie
podwieczorek, 1 obfita kolacja na bazie wprowadzenie do programu, kawa/herbata
produktéw regionalnych powitalna + poczestunek.

3. Przewodnik i ttumacz 3. zwiedzanie Tarnowa z przewodnikiem — 2 godz.

4. Parkingi, upominek, wejscia do obiektow 4. Wizyta w winnicy Zadora w Szczepanowicach —

5. Certyfikat udziatu w pakiecie 1,5 godz.

5. Obiad a nastepnie warsztaty winne w Centrum
Produktu Lokalnego w Rzuchowej — 1,5 godz.
Cena nie obejmuje: 6. Kolacja w Centrum Produktu Lokalnego w

Rzuchowej — 2 godz.
7. Powrdt do Krakowa ok. godz. 20.00

1. Kosztdéw ubezpieczenia
8. Transport -3 godz.

2. Wydatkdw osobistych

3. Napiwkow oraz zakupdw
P z zaxup Catkowity czas: ok. 9 godz.

Indywidualne podejscie do grup, mozliwos¢
modyfikacji programu.

Organizator: ......ccccvveecevenne. wycena i modyfikacja pakietow nr Tel ............ | e-mail: ..o

Organizacja imprezy integracyjnej jest mozliwa od minimum 6 oséb (oferta fakultatywna — do wyboru) cena
w zaleznosci od ilosci 0sob uczestniczgcych w spotkaniu)
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5 Koncepcja marki turystycznej w budowaniu oferty

Marka turystyczna to zaréwno orez w walce o klienta, jak réwniez wspdlny sztandar pozwalajacy
dziata¢ z zachowaniem ustalonych standardéw. Silna marka daje gwarancje jakosci ustug, jest
spoiwem wewnetrznym i rekojmig dla odbiorcy z zewnatrz.

Marka jest zatem nosnikiem ustalonych wartosci. Jest zaréwno tym co mysl3 o sobie podmioty j3
budujace - tozsamos¢ marki) jak réwniez tym jak spostrzegaja jg potencjalni odbiorcy — wizerunek
marki. Jako gtédwne funkcje marki turystycznej nalezy wskazac:

Funkcje promocyjno-wizerunkowa — marka jest Swietnym narzedziem promujgcym destynacje
turystyczne, jej efekt promocyjny polega m.in. na mozliwosci stworzenia spdjnej,
charakterystycznej wizualizacji wykorzystujgcej brand w narzedziach i dziataniach promocji mix

Funkcje identyfikujgcg — marka pozwala na identyfikacje miejsca, budowe prostego skojarzenia
znak, okreslenie werbalne utozsamiane jest z obszarem pochodzenia marki

Funkcja wyréznienia — pozycjonowania oferty turystycznej na tle konkurencji, silne odréznienie
od podobnych ofert enoturystycznych

Funkcja gwarancyjna — marka gwarantuje poziom jakosci, nie pozostawia odbiorcy na pastwe
przypadku

Funkcja informacyjna — marka przekazuje syntetyczng wigzke najwazniejszych informacji o danym
miejscu turystycznym, tzw. esencje tozsamosci obszaru.

Z marka zwigzany jest takze proces zintegrowanych, spdéjnych wewnetrznie dziatan w zakresie
komunikacji marketingowej (tzw. branding), majacych na celu efektywne wdrozenie marki,
zgodnie z zaktadanymi celami rynkowymi oraz zadaniami marketingu wewnetrznego. Silna marka
turystyczna miasta nigdy nie powstanie, jesli jej wdrozenie nie uwzgledni akceptacji i aktywnego
udziatu podmiotdw turystycznych.

5.1 Koncepcja marki — uwagi wstepne, atrybuty, osobowos¢ marki

Marka Eno Tarnowskie oparta jest na kilku prostych zatozeniach ma by¢ to marka, ktéra otula
swoim cieptem, goscinnoscig i dzieli sie szczodrze tym co ma najlepsze. Jej sekretem jest
najcieplejszy w Polsce klimat i wyjatkowe warunki dla uprawy winorosli.

Jej osobowos¢ mozna okresli¢ jako ciepta a wrecz stoneczna. Goscinnos¢ jest wpisane w jej
kod genetyczny. Jest otwarta i szczera, zaprasza do wspdlnego stotu, winnicy, na szlaki
turystyki aktywnej i kulturowe;j.

Mape jej atrybutdw mozna naszkicowad w nastepujacy sposdb:

CIEPLO - podstawowy atrybut, z ktérego
wynika jej osobowos¢ i wyjatkowos¢.

Emanacje ciepfa: Kuchnia [ Bliskos¢ [ Smak [ Serdecznos¢ [ Otwartosc¢ /
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5.2 Koncepcja kreatywna - idea przewodnia, znak marki

Marka ma przybra¢ bardzo bezposredni, wrecz zmystowy sposéb komunikacji. Ma
odwotywac sie do przezy¢, smaku, zapachu, doswiadczania Swiata poprzez zmysty.
Jej komunikacja werbalna powinna wygladac jak na prébce ponizej.

Zwolnij i ciesz sie cieptem i smakiem!
Dzielimy sie tym co mamy najlepsze. Wtajemniczamy w nasz sekret.
Zapraszamy do wyjatkowego, najcieplejszego miejsca w Polsce.

Tu powstajg najlepsze wina i mozna poczu¢ nasz wyjgtkowy klimat i wyjatkowa goscinnos¢ tych
ziem. To co wyrdznia nasze okolice udaje sie zamkng¢ w butelkach czerwonych i biatych win.
Zapraszamy na przygode z enoturystyka gdzie damy Wam szanse na doswiadczenie wyjatkowych
warunkdw, ktére pozwalaja na wytwarzanie win o wyjatkowej jakosci i niezapomnianych
wspomnien.
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6 Ramowy harmonogram wdrozenia nowych rozwiazan

6.1. Harmonogram i orientacyjny kosztorys

wskazywanych w strategii

LP. Nazwa Dziatania Okres realizacji Szacunkowy Miernik realizacji
koszt
1. Certyfikacja ofert winnic Il - Il kwartat 2018 Pilotaz okoto 30  Opracowanie zasad
pilotaz winnic koszt certyfikacji
2019-2020 20 000 pln Raport z
wdrozenie Pozostate przeprowadzonych
zasadnicze winnice koszt certyfikacji
okoto 300 pln od
winnic
2. Promocja winz Pogdrzaw  lI-IV kwartat 2018 Koszt pilotazu Przeprowadzona akcja
restauracjach o profilu pilotaz okoto 8 000 pIn promocyjna w restauracji
regionalnym i polskim na krakowskiej
terenie Krakowa i
Matopolski
3. Dziatanie wspdlne z -V kwartat 2018 6 000 pln Przyjecie do europejskiego
partnerami z Polski i roku zwigzku miast winnych
Europy. RECEVIN
4. Utworzenie regionu I-IV kwartat 2018 20 000 pin Spetnienie warunkdw
winnego roku pilotaz regionu winnego w tym: IT
Rok 2019-2020 ze sprzedaza win
dziatanie zasadnicze lokalnych, Oferta
wycieczek [ pakietdw,
wino lokalne w
restauracjach, wspdiny
branding
5. Wizyty dziennikarzy i IV kwartat 2018 10 000 pln Relacje w prasie branzowej
blogeréw po wizycie
6. Wspdlna zawieszka na Il kwartat 2018 2000 pln Opracowanie projektu —
butelke wydanie drukiem
7. Wspdlne swieto IV kwartat 2018 70 000 pIn Wybdr terminu i formuty
swieta i decyzja o jego
realizacji
8. znakowanie dojazdu do Il - Il kwartat 2018 50 000 pln Wybdr winnic do
winnic rozpoczecie prac oznakowania podpisanie
[l kwartat 2019 umowy z firma wykonujgca
zakoriczenie prac oznakowanie, wykonanie
oznakowania drogowego
9. Oznakowanie winnic 11l kwartat 2018 30 000 pln Wybdr winnic, wykonanie
projektu i oznakowania
1¢ Wspdlny profil facebook | kwartat 2018 10 000 pln Zatozenie profilu
rocznie facebook. Opracowanie
planu postéw
11 Wspdlna strona www — Il - IV kwartat 2018 50 000 pIn Dziatajacy portal
portal enoturystyczny enoturystyczny
12 Opracowanie i wdrozenie Il -1V kwartat 2018 40 000 pln Wprowadzenie pakietdw

ofert i pakietéw

do sprzedazy
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6.2 Mozliwe zrodta finansowania

Jesli chodzi o mozliwe Zrédta finansowania dziatari w zakresie promocji, tworzenia czy rozwoju
oferty turystycznej pojedynczej winnicy — to sg one znikome lub bardzo ograniczone. W takim
przypadku pozostaje gtownie szukanie wsparcia finansowego w ramach Strategii Rozwoju
Lokalnego wdrazanych w catym kraju przez Lokalne Grupy Dziatania. Wsparcie bedzie mozliwe
do uzyskania jedynie na obszarach wiejskich i po ztozeniu wniosku na zatozenie dziatalnosci
gospodarczej w kwocie od 50 000,00 zt do 100 000,00 zt lub tez na rozwdj juz istniejgcego
przedsiebiorstwa w kwocie do 300 000,00 zt.

Catkiem inaczej bedzie z mozliwymi Zrédtami finansowania przy wspétpracy wielu podmiotéw.
Podmioty te zrzeszone w stowarzyszeniu moga pozyskiwac finanse na tworzenie oferty
turystycznej, jej rozwdj czy tez promocje z wielu zrédet. Do tych najpopularniejszych naleza:

e Nabory wnioskéw prowadzone przez réznego rodzaju fundacje, wspomniane juz wyzej
Lokalne Grupy Dziatania w ramach wdrazanych Strategii Rozwoju Lokalnego - tu np. w
ramach tzw. projektéw grantowych czy pozostatych konkursdéw istnieje mozliwos¢
pozyskania sporych kwot na promocje turystyczna,

e Srodki od jednostek samorzadu terytorialnego (gmina, powiat, samorzad wojewddztwa)
w ramach otwartych konkurséw ofert na realizacje zadar publicznych (przyktad konkurs
organizowany przez Wojewddztwo Matopolskie pod nazwg Matopolska Goscinna),

e Srodki z konkurséw organizowanych na szczeblu rzagdowym jak np. Konkurs Ministra
Sportu i Turystyki z ktérego finansowana byta niniejsza Strategia - tu pula srodkéw co
roku oscyluje w granicach okoto 2 000 000,00 z4,

e Srodki z konkurséw organizowanych dla partneréw Krajowej Sieci Obszaréw Wiejskich na
szczeblu regionu ale tez i kraju - tu pula srodkéw co roku oscyluje w granicach okoto
600 000,00 zt na poziomie kazdego z 16 wojewddztwa i okoto 20000 000,00 -
40 000 000,00 zt na poziomie kraju.

Do mozliwych zrédet finansowania nalezy tez zaliczy¢ dziatania przewidziane w ramach
Regionalnych Programdw Operacyjnych poszczegdlnych wojewddztw, srodki przeznaczone na
projekty badawcze i wspdtpracy dysponujace duzymi budzetami i dajgcymi mozliwos¢ pozyskania
dofinansowania na tzw. dziatania miekkie na poziomie ok. 100% kosztéw zas inwestycyjnych na
poziomie ok. 50% kosztdw.

Niestety powyzsze Zrédta finansowania wigzg sie z koniecznoscig przygotowania odpowiedniej
dokumentacji konkursowej, odpowiednim przeprowadzeniem projektu i z jego skutecznym
rozliczeniem tak aby nie trzeba byto zwraca¢ otrzymanej kwoty pomocy.

Dziatari na ktdére wystarczg mniejsze srodki finansowe moga by¢ z powodzeniem realizowane
przez Lokalne Organizacje Turystyczne czy tez przez Regionalne Organizacje Turystyczne. Ten
model rekomenduje sie dla podmiotéw nie majacych doswiadczenia w pozyskiwaniu srodkdéw
finansowych i nie posiadajgcych stosownych kadr gwarantujgcych prawidtowa realizacje projektu
i jego skuteczne rozliczenie.
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